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OD REDAKC]JI

Spoteczna uzytecznosc i wartosc informacji wydaje sie by¢ nadrzednym
wyznacznikiem jej zasiegu — tak mysle. Jednak, jak kazdy baczny obserwator,
a zarazem uczestnik teatru zycia, odczuwam na wlasnej skorze, jak globali-
zacja i szybkie zmiany modelu konsumpcji w sposéb blyskawiczny wptynety
na wartosc tresci przekazywanych w najszybszy i najbardziej dostepny spo-
$6b, jaki umozliwiajg Srodki masowego przekazu. Proces globalizacji pro-
wadzgcy do rozprzestrzeniania sie zunifikowanych wartosci i kanonow, do
ujednolicania sie obrazu swiata, wtargngt do naszego zycia z impetem i silg,
na ktorg niewielu byto przygotowanych. W tej plataninie informacji i wyda-
rzen coraz czesciej zapominano o wartosci spotecznej przekazow medialnych
— ze stratq dla nas — sSwiadomych obywateli — rzecz jasna. Ale czy to oznacza
Ze nie mozemy tego zmienic¢? Czy musimy si¢ poddac zalewajgcej nas ko-
mercji i populizmowi? W ggszczu mass-mediow bedgcych zaréwno ogromng
szansg, jak i zagrozeniem dla funkcjonowania spoteczenstwa obywatelskiego
winno znaleZ¢ sie miejsce dla niekomercyjnych, spotecznie zaangazowanych
Srodkéw przekazu. Mediow, ktore odgrywaja fundamentalng role w zyciu
jednostkowym i spotecznym, dziatajgcych pro publico bono (dla dobra pu-

blicznego) i na rzecz rozwoju spoleczenstwa obywatelskiego.

Zapraszam do lektury.
Maltgorzata Wozna

redaktor prowadzgca
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MEDIA ZAANGAZOWANE SPORECZNIE
OBYWATELSKA INWESTYCJA W IDEE

PO CO KOMU MEDIA
OBYWATELSKIE?

Wspolczesno$¢ podlega procesowi
homogenizacji, rzeczywisto$¢ — zbio-
rowej unifikacji wartosci, stajemy sie
spoleczenistwem informacyjnym przy-
wiagzanym do no$nikéw w postaci me-
diéw. Nasze przywiazanie jednak jest
biernym odbiorem, przywiazaniem
statycznym. Chcac podaza¢ w kierun-
ku ksztaltowania aktywnych postaw,
w strong budowania spoleczeristwa
obywatelskiego nalezy nasza pasyw-
no$¢ przeksztalci¢c wtworcza aktyw-
nos¢. Nie tylko konsumowac idee, ktére
sa nam bliskie, ale kreowa¢ na ich mia-
re medialne kapsuty, w ktérych obiegna

caly $wiat.

EUROPEJSKA
RZECZYWISTOSC

Czy sta¢ nas na tworzenie takich
konstrukeji? Czy mamy wystarczaja-
co duzo potencjatu i umiejetnosci, by
wpasowac sie w pedzacy nurt skomer-
cjalizowanych mediéw z naszymi ma-
tymi ,peretkami”? Ot6z okazuje sie, ze
iowszem. Coraz intensywniej rozwi-
ja si¢ w Europie, jak ina $wiecie nurt
Mediéw Obywatelskich, jako wsparcia
rozwoju spoleczenistwa obywatelskie-
go. Najlepiej radzg sobie one w Danii,
SzwecjiiNiemczech, gdziekazdy chetny
obywatel ma dostep do wiedzy, szkolen
i niezaleznych kanaléw informacyjnych

realizujacych owa idee. Informacje me-
dialne bowiem nie powstaja samoist-
nie. Maja swojego ojca czy matke, ktéry
ubiera je w stowa, tworzac tym samym
komunikat zrozumialy dla potencjal-
nego odbiorcy. To od zaangazowania
autora zalezy, czy owe informacje beda
warto$ciowymi przekazami, rzeczy-
wistymi obrazami otaczajacej nas rze-
czywistosci, czy koloryzowanymi me-
dialnym sensacjami. Réwniez w Polsce
realizowane sa inicjatywy, w ktérych
obywatele, aktywisci, pasjonaci kreuja
poprzez prasg, Internet czy telewizje
otaczajaca ich rzeczywistos¢. Co wie-
cej — robia to w spos6b coraz bardziej
rozpoznawalny i profesjonalny, budujac
tym samym nie tylko spoteczenstwo
obywatelskie, ale réwniez marke nie-
zaleznych, niekomercyjnych Mediéw
Obywatelskich.

IDEA
W PRZEKAZIE
MEDIALNYM

Wydawac by si¢ mogtlo, ze owa idea
nie moze liczy¢ nie tylko na wsparcie
finansowe, ale réwniez zainteresowa-
nie zaréwno ze strony tworcéw, jak
iprzyszlych odbiorcéw. Mass-media
jak dotychczas nie wykazuja zbytniej
potrzeby uspoteczniania sig, zas proby
ich spolecznej kontroli zazwyczaj koni-
cza sie fiaskiem. Niewiele w naszych
odbiornikach programéw pt. ,Co mnie
gryzie?”, gdzie kazdy obywatel moze
wyrazi¢ to, co mu na sercu lezy. Pozo-

4 &

staje jednak szansa, ktéra warto, a na-

wet nalezy wykorzysta¢. Niezalezne,
niekomercyjne portale internetowe,
studia telewizyjne iprogramy, w kté-
rych rzeczywisto$¢ jest prawdziwa,
gazety wypchane po brzegi ideami spo-
tecznikowskimi, poruszajace sprawy
wazkie, trudne, niekiedy bolesne, badz
stojace na ostrzu noza, pokazujace to,
czego normalnie nie do$wiadczymy
— male lokalne sukcesy, pasje i dziala-
nia ludzi — otaczajacy nas $wiat. [ to te
wlasnie, obywatelskie $rodki przekazu,
dopuszczaja mnie — mloda animatorke
$rodowisk wiejskich (nie dziennikarke
— nie, nie!), fascynatéw medialnych, lu-
dzi, ktérym nie jest obojetne to, co sie
dzieje wokél, a by¢ moze w niedalekiej
przyszlosci nawet Ciebie drogi czytel-
niku do glosu. I nie ma tu znaczenia
dyplom studiéw dziennikarskich czy
ilos¢ przebytych szkolern medialnych.
Liczy sie IDEA, ktéra wszyscy w tym
gronie wyznajemy. Wzajemny szacu-
nek, wspélpraca i aktywne, tworcze
uczestnictwo w mediach. |
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MEDIA OBYWATELSKIE NARZEDZIEM
WZMOCNIENIA RZECZNICTWA
ORAZ DZIAtAN MONITORUJACYCH
ORGANIZAC]JI POZARZADOWYCH
WARMII I MAZUR

MEDIA
OBYWATELSKIE

Obywatele maja mozliwosci wply-
wania na otaczajacg rzeczywistosc. Juz
sam akt glosowania w wyborach jest
pierwszym, cho¢ przeciez nie jedy-
nym sposobem, aby posrednio mie¢
wplyw na to, co dzieje sie wokol nas.
Zadaniem rzecznictwa nie jest tylko
informowanie obywateli o przystugu-
jacych im prawach, ale przede wszyst-
kim ich mobilizacja do dzialania na
rzecz wprowadzania zmian. Organi-
zacje pozarzadowe sa w tym zakresie
wielka sila. Bedac sercem zbiorowej
aktywnosci reprezentuja réznorodne
idee, potrzeby, spoleczne oczekiwa-
nia. Aby jednak efektywnie wptywac
na podejmowane decyzje, musza wy-
bra¢ najlepszy dla siebie sposéb glo-
szenia swoich postulatéw. Jedna z ta-
kich mozliwosci jest wspoéttworzenie
mediéw zaangazowanych spolecznie.
Dziennikarstwo obywatelskie bo-
wiem, uprawiane w interesie spolecz-
nym, dostepne jest dla kazdego. Moga
je zatem uprawiaé réwniez wszystkie
media — komercyjne takze. Czynia to
poprzez budowanie $wiadomosci i ak-

tywnosci obywatelskiej, a takze wplyw
na tworzenie prawa zapewniajacego
przestrzeganie tego, co nam si¢ w spo-
teczenstwie obywatelskim nalezy. To
samo z powodzeniem moga robi¢ or-
ganizacje pozarzadowe. W gaszczu
mass-mediéw winno sie znalez¢é miej-
sce dla niekomercyjnych, spolecznie
zaangazowanych s$rodkéw przekazu.
Dziatania organizacji pozarzadowych
bowiem, skupione sa przede wszyst-
kim na rzecznictwie intereséw spo-
tecznych - dziataja one pro publico
bono i na rzecz rozwoju spoleczenstwa
obywatelskiego.

KONCEPCJA
PROJEKTU

Przekazywanie informacji za po-
$rednictwem slowa pozwala wply-
wacé na otaczajacg nas rzeczywisto$¢
— pobudza do dyskusji i refleksji. Staje
sie pierwszym krokiem na drodze ini-
cjacji zmiany na lepsze. Warto zatem
mobilizowa¢ organizacje pozarzadowe
do podejmowania si¢ tego wyzwania.
Zwigkszenie wiedzy na temat przystu-
gujacych obywatelom praw i obowiaz-
kéw oraz wzmocnienie wizerunku
organizacji pozarzadowych, bedacych

Anna tebek-0Obrycka

rzecznikami praw obywatelskich to
naczelne cele projektu ,Media Oby-
watelskie — narzedziem wzmocnienia
rzecznictwa oraz dziatan monitoruja-
cych organizacji pozarzadowych War-
mii iMazur”, realizowanego przez
Elblaskie Stowarzyszenie Wspiernia
Inicjatyw Pozarzadowych. Koncepcja
projektu opiera si¢ na promocji i roz-
szerzeniu wiedzy na temat rzecznic-
twa organizacji pozarzadowych z wy-
korzystaniem mediéw obywatelskich,
tj. tych prowadzonych przez same
organizacje. W¢réd najwazniejszych
dzialann projektu znalazly sie debaty
publiczne na temat rzeczniczej roli

organizacji pozarzadowych, szkole-
nia, promocja dzialan rzeczniczych
oraz rozwdj mediéw obywatelskich.
W studiu Telewizji Obywatelskiej po-
wstaja wywiady, filmy ispoty majace
nie tylko promowa¢, ale i przyblizy¢
tematyke rzecznictwa idzialalnosci
medialnej organizacji pozarzadowych
wszystkim zainteresowanym. Zwien-
czeniem dziataii bedzie konferencja
mediéw obywatelskich z calego wo-
jewodztwa, ktéra zaplanowana zosta-
ta na koniec pazdziernika tego roku.
Realizacja projektu przyczyni sie¢ do
rozwoju funkeji rzeczniczej organiza-
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cji, a zwlaszcza ich reprezentacji, upo-
wszechnienia idei rzecznictwa ido-
brych praktyk w tym zakresie.

DZIALANIE
KU ZMIANIE

Zdarzylo sie...

Realizacje zalozonych dziatad pro-
jektowych rozpoczeta z dniem 18 lute-
go 2008 roku konferencja inaugurujaca
projekt, ktéra odbyla sie w siedzibie
ESWIP w Elblagu. Podczas spotkania
zaproszonym przedstawicielom me-
diéw lokalnych iregionalnych, czlon-
kom Rady Elblaskich Organizacji Poza-
rzadowych oraz liderom przedstawione
zostaly zagadnienia rzecznictwa orga-
nizacji pozarzadowych oraz koncepcja
rozwoju mediéw obywatelskich. Spo-
tkanie zakonczyla dyskusja nad wspoét-
pracaréznorodnych branzy medialnych
oraz sposobdéw aktywizacji spoteczno-
$ci lokalnych i organizacji pozarzado-
wych, tak, aby tworzyly silne i aktywne
spoleczefistwo obywatelskie, w pelni
korzystajace z przywilejéw demokracji
lokalnej, dbajace oswoje prawa, pel-
nigce funkcje straznicze i monitorujace

Debata w Klubie Lidera

wzgledem wtadz lokalnych iregional-
nych. Luty imarzec przebiegaly pod
znakiem intensywnej pracy. W ramach
40 godzin zaje¢ 10 osobowa grupa po-
szerzala swoje zdolno$ci i umiejetnosci
z zakresu dziennikarstwa telewizyj-
nego iradiowego, prawa prasowego,
realizacji telewizyjnej czy emisji ihi-
gieny oraz zasad operowania glosem.
Przeprowadzone warsztaty medialne
pozwolily przygotowaé zespo6t realizu-
jacy materialy telewizyjne: redaktoréw,
operatoréw i montazystéw. Jednak naj-
wazniejszym elementem bylo utwo-
rzenie internetowej telewizji Mediéw
Obywatelskich, prowadzonej iadmi-
nistrowanej przez Elblaskie Stowarzy-
szenie Wspierania Inicjatyw Pozarzg-
dowych. Powstala strona internetowa,
na ktérej zamieszczane sa materiaty
telewizyjne, dostepna jest dla wszyst-
kich pod adresem www.telewizjaoby-
watelska.org.pl. Strona jest jednocze-
$nie platformag emisyjng dla produkcji
zrealizowanych przez inne organizacje
i grupy obywatelskie, co pozwala na za-
mieszczanie na niej materialéw filmo-
wych, powstalych w ramach projektéw,
podejmujacych réznorodna tematyke.

Na biezgco...

Od poczatku trwania projektu w stu-
diu Telewizji Obywatelskiej realizowane
sa produkcje filmowe, programy i spoty.
Wlasnie tu powstaje program telewi-
zyjny pod nazwa ,9/3 — 9 minut na 3
sektor”. Kazdy zrealizowany wywiad, to
unikalna prezentacja sylwetek dzialaczy,
inicjatyw organizacji pozarzadowych,
spolecznosci lokalnych, grup nieformal-
nych przedstawiajacych dobre przykla-
dy dzialalno$ci obywatelskiej, wolonta-
rystycznej czy rzecznictwa intereséw.
Rozméwcami w programie sa liderzy,
radni, urzednicy, eksperci, dziennika-
rze, przedstawiciele spotecznosci lokal-
nych. Twércy projektu nie poprzestali
jednak na samym programie — zalozyli
réwniez realizacje cyklu 7 filméw uni-
wersalnych pod nazwa ,Rzecznictwo
organizacji pozarzadowych”, porusza-
jacych tematyke roli rzecznictwa oraz
organizacji orzeczniczych, reprezentacji
sektora pozarzadowego, wspoldziatania
z administracja samorzadowa, wspie-
rania lokalnych organizacji pozarza-
dowych, budowania porozumien, czy
tworzenia partnerstw lokalnych itp.
Powstajace filmy sa forma promocji i
poglebiania wiedzy potencjalnych od-
biorcéw nie tylko w naszym wojewddz-
twie, ale i w calej Polsce. Powyzsze dzia-
tania medialne wsparte zostaly dwoma
wydaniami pisma ,Pozarzadowiec”, za§
wszyscy zainteresowani maja niepo-
wtarzalna okazje spotykac sie podczas
debat tematycznych organizowanych
comiesiecznie w ramach Klubu Lidera.
Na debaty zapraszani sg przedstawiciele
organizacji pozarzadowych, radni, wla-
dze samorzadowe, media lokalne, za$
poruszana tematyka dostosowywana
jest do potrzeb uczestnikéw. Jak do tej
pory dyskutowano nad wplywem orga-
nizacji pozarzadowych na jako$¢ zycia
publicznego w Elblagu, stanem wspél-
pracy mieszkaicéw Elblaga z wladzami
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samorzadowymi czy znaczeniem Rady
Elblaskich Organizacji Pozarzadowych
jako rzecznika organizacji pozarzado-
wych. W planach jest jeszcze organi-
zacja kliku otwartych debat, ktérych
podsumowaniem bedzie konferencja

wieniczgca dzialania projektu.

W RAMACH
PODSUMOWANIA

21 pazdziernika w Elblagu odbe-

dzie sie konferencja po$wiecona roli
mediéw obywatelskich w prowadze-

niu rzecznictwa organizacji pozarzg-
dowych, wtrakcie ktérej zostang za-
prezentowane najciekawsze materialy
telewizyjne idziennikarskie powstate
w toku realizacji projektu. Odbeda sie
réwniez warsztaty dotyczace tworze-
nia redakcji obywatelskich, wspoipracy
z mediami, aktywizacji spoleczenstwa
obywatelskiego, itp. Realizacja projektu
bowiem wplyng¢ ma w efekcie kornco-
wym na podniesienie poziomu wiedzy
na temat rzecznictwa wérod organizacji
iich reprezentacji poprzez prezentacje
konkretnych przykladéw dzialan, spe-

cyfiki i metod rzecznictwa. Organizacje
iich reprezentacje beda mogly w prak-
tyce wdraza¢ przedstawione rozwia-
zania. Realizacja projektu przyczynié
ma sie rowniez w zalozeniu jego twor-
cdw do wzmocnienia spoleczeristwa
obywatelskiego, wzrostu aktywnosci
i odpowiedzialno$ci spolecznej oraz
$wiadomosci posiadanych praw iobo-
wiazkéw. Mieszkancy regionu poszerza
swoja wiedze na temat dzialan organi-
zacji pozarzadowych m.in. jako rzecz-
nikéw interesu obywateli oraz instytucji

»Strazniczych”. [ |

]

TELEWIZJA OBYWATELSKA?
TO TAKIE PROSTE!

— Stworzenie telewizji przez or-
ganizacje pozarzadowa nie jest dzi$
czym$ wyjatkowym i nieosiggalnym.
Wrecz przeciwnie. Wystarczy miec
do tego lokum, ok. 30 000 zt ikilku
ludzi, ktérzy chcieliby to robi¢ — tak
po ponad rocznej dziatalnos$ci Telewi-
zji Obywatelskiej méwil jej pomysto-
dawca Arkadiusz Jachimowicz, prezes
Fundacji Elblag.

Skoro stworzenie telewizji nie jest
takie trudne, to moze warto przypa-
trze¢ sie, wjaki sposéb rodzila sie do
zycia lokalna, pozarzadowa telewizja.

,SREDNIOWIECZNY
WIEZOWIEC’

W przypadku Fundacji Elblag po-
mysl na stworzenie telewizji mtodzie-

zowej powstal przy okazji projektu
realizowanego w ramach Programu
Phare 2003 ,Organizacje pozarzado-
we na rzecz zréwnowazonego rozwo-
ju”, finansowanego ze $§rodkéw Unii
Europejskiej oraz Urzedu Miejskiego
w Elblagu. Realizowany od grudnia
2005 roku projekt pn. ,Sredniowiecz-
ny Wiezowiec - elblaska mlodziez
na rzecz rozwoju dziedzictwa kul-
turowego Elblaga” zakladal przede
wszystkim zagospodarowanie jed-
nego z najbardziej rozpoznawalnych
zabytkéw Elblaga — $redniowiecznej
Bramy Targowej. Dzieki projektowi
realizowanemu we wspélpracy z El-
blaskim Stowarzyszeniem Wspie-
rania  Inicjatyw  Pozarzadowych
(ESWIP) oraz Regionalnym Centrum

Wolontariatu w Elblagu, Brama mia-

ta sta¢ sie obiektem rozwoju mlo-
dziezowych inicjatyw, stad na jej ko-
lejnych kondygnacjach zaplanowano:
informacje turystyczng, kawiarenke
»Brama Cafe”, sklepik z pamiatkami,
Sale Rycerska, studio telewizji mio-
dziezowej i Sale historyczng. Nieste-
ty, ostatecznie samorzad obiektu nie
przekazal w zarzadzanie Fundacji,
co wigzalo sie ze zmianami zatozen
projektowych. Wiele z zaplanowa-
nych dzialan zostalo przeksztalco-
nych, ale studio telewizji mlodziezo-
wej... przetrwalo.

Ostatecznie mloda ekipa znalazla
lokum w siedzibie ESWIP-u., gdzie do
dzi$ istnieje niewielkie pomieszczenie
przystosowane do nagran materia-
téw filmowych iich montazu. I to im
wystarcza.
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Logo Telewizji Obywatelskiej istnieje od pierwszych emisji

Wyk.: Kuba Qbi Struminski

NA POCZATKU
SZKOLENIA

W lutym 2006 roku, w ramach »Sre-
dniowiecznego wiezowca”, rozpoczal
sie cykl szkolert dla mlodziezy, majacy
wyloni¢ ekipe przygotowana do reali-
zacji materialéw filmowych. Szlifowa-
nia mlodych talentéw podjal si¢ Juliusz
Marek, dyrektor Telewizji Elblaskiej,
ktéry wraz ze swoim zespolem redak-
cyjnym wprowadzal grupe w tajniki
prawa prasowego, pracy dziennikarza,
operatora i montazysty. Chetnych nie
brakowalo. W pierwszych zajeciach
udzial wzieto blisko 30 oséb. Mimo ze
wiekszo$ci mlodych dzialaczy udalo
sie realizowa¢ zadania przewidzia-
ne warsztatami, te najwieksze tajni-
ki pracy wgrupie (przeprowadzanie
wywiadéw i zdobywanie tematéw na
reportaze) poznali nieco p6Zniej — kie-
dy oficjalnie rozpoczeli dziatalno$¢ na
wlasny rachunek, tworzac materialy,
ktére zaczeli podpisywaé wlasnymi na-
zwiskami i pieczetowac swoim logo.

Uroczyste otwarcie studia telewi-
zyjnego odbylo si¢ w polowie listopada
2006 roku. Wtedy to zostato podpisa-
ne porozumienie pomiedzy Telewizja
Elblaska a Fundacja Elblag. Od tego
czasu, kazdego czwartku w lokalnej
telewizji emitowane jest 30-minutowe
pasmo prezentujace materialy zreali-
zowane w kilku blokach tematycznych:
EMIT (niegdy$ nazwa rozwijana do
Eksperymentalnej Mlodziezowej Ini-
cjatywy Telewizyjnej), Studio Funda-
cji Elblag oraz Telewizja Obywatelska.
Czasem realizacje pokazywane sg takze

&
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w telewizjach regionalnych oraz w sieci
telewizji kablowych w Polsce.

EMIT, CZYLI
MLEODZIEZOWO

Dzialalno$¢ w ramach EMIT-u, to
realizacja materialéw promujacych
przede wszystkim dzialania podejmo-
wane przez mlodych idla mlodych -
ale nie tylko. Go$¢mi sa takze dojrzali
zawodowcy, ktérych rady i doswiadcze-
nie daja wiele wskazéwek zyciowych nie
tylko widzom, ale i samej ekipie. Mate-
rialy realizowane wramach EMIT-u
fatwo odrézni¢ od pozostalych — za-
foga dba oto, by rozmowa z gosciem
przebiegala w odpowiednim tonie,
z dawka zdrowego humoru, a przy tym
— by na ekranie telewizora wygladata
efektownie pod wzgledem wizualnym.
W stosunku do swoich gosci ekipa
réwniez stawia wymagania: poszuku-
ja ludzi nieprzecietnych, kreatywnych
i charyzmatycznych.

A kto tworzy EMIT? Poczatko-
wo bylo to kilkanascie oséb. Po stro-
nie dziennikarskiej stanely woéwczas
dziewczeta, gléwnie licealistki — Kami-
la Bubrowiecka, Joanna Lewandowska,
Natalia Siuda iJolanta Prokopowicz.
Za kamerami i przy stole montazowym
zasiedli panowie, studenci informa-
tyki — Kuba Struminski, Bartek Ryba-
czewski, Jacek Perzanowski, Tomasz
Czajkowski oraz Jakub Klawon. Préba
czasu wplyneta jednak na liczbe czlon-
kéw w zespole. Jedni rozpoczeli studia
w innych miastach, inni poszli droga

YWATELSKA

zawodowa, w ktérej nie wystarczylo
wolnych chwil na realizacje czysto hob-
bistyczne. Dzi§ staly trzon redakcyjno-
realizatorski zatogi EMIT-u to: Bartek
Rybaczewski, Kuba Struminski (od po-
czatku nieformalny szef ekipy) oraz Jola
Prokopowicz. W roli prowadzacych do-
skonale sprawdzaja sie: Anna Lebek,
Aneta Puzdrowska, Darek Ignatowicz
z Anna Kulasiewicz oraz Krzysztof Ja-
worski z Joanna Zondlowska. Wszyscy
dzialaja pod wspolnym mianownikiem
— rozwdj wlasnych pasji poprzez nie-
konwencjonalne realizacje, kontakt
z nietuzinkowymi ludZmi ipromocje
nietypowych inicjatyw.

Dwa lata wspdlnych realizacji po-
zwolily wprowadzi¢ na antene kilka
autorskich programéw. Wszystkich
niezorientowanych w kuchni smakoszy
krok po kroku instruuje Darek w pro-
gramie kulinarno-chatupniczym ,Da-
rek, podgrzewaj!”. Ciekawe wydarze-
nia z udziatem mlodych idla mlodych
prezentuja ,Iwenty”, czyli reportaze
zimprez. Tym, ktérzy lubia wygod-
nie zasig$¢ ipostucha¢ rozmowy na
poziomie, EMIT proponuje ,Na sofe”,
czyli talk-show. Widzom poszukuja-
cym dawki adrenaliny podsuwaja spor-
ty ekstremalne w programie ,projekt
EXTREME”, adla milo$nikéw nieko-
mercyjnej muzyki maja ,Elblaska en-
cyklopedie muzyczng”, ktérej go$¢mi sa
gléwnie elblaskie kapele.

Mimo ze EMIT ma sie¢ juz czym po-
chwali¢, zaloga nie wypracowala jesz-
cze wlasnej strony internetowej. Jak do-
tychczas, ich realizacje mozna ogladac
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jedynie w cotygodniowym, kilkuna-
stominutowym pa$mie Telewizji Elbla-
skiej, obok materiatéw Studia Fundacji
Elblag i Telewizji Obywatelskiej.

STUDIO
FUNDAC]I ELBLAG

W tym bloku obejrze¢ mozna ma-
terialy dotyczace dziala podejmowa-
nych przez Fundacje Elblag (FE). Od-
kad dziala studio (2006 r.), Fundacja
zrealizowata kilka projektéw. W kaz-
dym znich uwzgledniony zostal ele-
ment audiowizualny, stad widzowie
mieli okazje poznac¢ filantropijng dzia-
talnos¢ elblgskich biznesmendw, efek-
ty wspoélpracy mlodziezy z seniorami,
pasje iprzedsiewziecia realizowane
przez senior6w idla nich samych -
a wszystko dzieki blisko péigodzinnym
filmom. Jednak to nie wszystko. Studio
FE to réwniez cykle wywiadéw (,Roz-
mowy o filantropii”, ,Pasje III wieku”,
»Barwy III wieku”), spoty oraz relacje
z wydarzen zwigzanych bezposrednio
z zyciem Fundacji. To pierwsza orga-
nizacja w Elblagu, ktéra samodzielnie

rozpoczela realizowanie materialéw

filmowych o wlasnej dzialalnosci na
taka skale.

Tworzenia materialéw podejmuje
sie ekipa EMIT-u, jednak wtym wy-
padku wystepujaca juz nie jako niefor-
malna grupa, ale stali wspétpracowni-
cy Fundacji. Pomocni okazuja si¢ tez
fundacyjni pracownicy biurowi, ktérzy
zarazeni aczasem niejako zmuszeni
okoliczno$ciami chwytaja za mikrofon
iwalcza o kawalek dobrego materiatu.
Poza emisja w lokalnej telewizji, goto-
we produkty Studia FE dostepne sa na
stronie www.fundacja.elblag.pl.

TELEWIZJA
OBYWATELSKA -
O ,POZARZADOWCE’

— Organizacje pozarzadowe robia
wiele dobrego. Nie wszystkie sg na tyle
medialne, aby swoja ciezka prace poka-
za¢ wiekszej grupie odbiorcéw. My im
w tym pomozemy — te mysl od poczatku
powtarzal Arkadiusz Jachimowicz. Dzi$
coraz wiecej organizacji wychodzi ze
swych kryjowek i odwazniej prezentuje
swoja dziatalno$¢, m.in. w programie
»9/3 — 9 minut na trzeci sektor”. Jed-

Od lewej: Bartek Rybaczewski i Kuba Qbi Strumiriski — trzon techniczny Telewizji Obywatelskiej
iinicjatywy EMIT
Fot. Marcin Grajkowski

nak nie od poczatku tak to wygladato.
Pierwszy material zrealizowany w ra-
mach Telewizji Obywatelskiej promowat
krwiodawstwo w Elblagu (,Wampiriada
2006”). By¢ moze nie dotyczy! stricte ob-
szaru pozarzagdowego, ale zdecydowanie
dotykatl problemu, ktéry dotyczy¢ moze
kazdego obywatela lokalnej spoleczno-
$ci. I nie tylko. W poczatkach Telewizji
Obywatelskiej znalazly sie takze mate-
riaty, ktérych mloda ekipa wowczas nie
byla wstanie sie podja¢. Przykladem
bylo rodzicielstwo zastepcze — temat
wowczas zaczynal by¢ nosny, ale wyma-
gal duzo wigkszego przemyslenia i zna-
jomosci zagadnienia, niz ekipa moglaby
przypuszczac.

Obecnie realizacja materiatéw przy-
sparza coraz mniej probleméw. Coraz
czesciej dzialacze pozarzadowi sami
wychodzg z inicjatywa izaproszeniem
do zrealizowania materialu prezentu-
jacego podejmowane przez nich przed-
siewziecia badz spotéw naklaniajacych
do okreslonych dzialan na rzecz spo-
tecznosci lokalnej. Ale to nie wszystko.
Obecny projekt ESWIP-u, pn. ,Media
Obywatelskie — narzedziem wzmocnie-
nia rzecznictwa oraz dziataii monitoru-
jacych organizacji pozarzadowych War-
mii i Mazur”, zaktada przede wszystkim
zwigkszenie wiedzy wérdd spotecznosci
Elblaga, wojewddztwa warminsko-ma-
zurskiego oraz kraju na temat przystugu-
jacych im praw i obowigzkéw obywatel-
skich, a takze wzmocnienie wizerunku
organizacji pozarzadowych, bedacych
rzecznikami praw obywatelskich. Naj-
wazniejsze dzialania projektu skupione
s3 wlasnie wokét Telewizji Obywatel-
skiej. Przeprowadzone juz zostaly licz-
ne szkolenia z zakresu dziennikarstwa
irealizacji telewizyjnej, wciaz powstaja
filmy na temat réznych kontekstéw roli
organizacji pozarzadowych w spotecz-
nosci lokalnej. Réwnolegle z filmami
organizowane s3 debaty nawiazujace
do ich tresci. Ponadto, prowadzone sa
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rozmowy w ramach programu ,9/3 — 9
minut na trzeci sektor”, wydane zostaty
kolejne numery ,Pozarzadowca”. Nieba-
wem tez wszystkie materialy filmowe
beda dostepne na stronie internetowej
Telewizji Obywatelskiej.

Mimo nie tak dlugiej obecnosci
na antenie, Telewizja Obywatelska juz
zmienita swe oblicze. Podobnie jak
same organizacje pozarzadowe. Niegdys
sztandarowy program ,9/3 — 9 minut na
trzeci sektor” opierat sie na rozmowie
w wygodnych fotelach gléwnie z preze-
sami organizacji pozarzadowych. Dzi$
ten sam program, to wyjscie z kame-
ra inagranie organizacji w dzialaniu.
Ito bardziej przemawia do odbiorcéw,
a przy tym zacheca organizacje do wiek-
szej pracy i wyjscia naprzeciw mediom
stworzonym z mysla o nich.

Zaloga Obywatelskiej réwniez ule-
gltazmianom. Dzigki przeprowadzonym

warsztatom dotychczasowi pracownicy
organizacji pozarzadowych chwytaja
za mikrofon, kamere i sami realizuja
materialy o swoich kolegach z trze-
ciego sektora. Po stronie redakcyjnej,
jako prezenterzy, lektorzy ireporte-
rzy, dzialaja: Anna Lebek, Malgorzata
Wozna, Dagmara Bielawska, Arkadiusz
Jachimowicz, Marcin Grajkowski, Jola
Prokopowicz. Jako operatorzy i monta-
zy$ci sprawdzaja sie: Bartek Rybaczew-
ski i Kuba Strumirnski. Pomocnym jest
réwniez Barttomiej Gluszak, ktéremu
udaje sie nawigzywa¢ kontakty owo-
cujace nagraniem idalsza wspoélpraca
z kolejnymi stowarzyszeniami.

— Chcemy pokazaé, ze tworze-
nie wlasnych mediéw nie jest trudne
— zapewnia Arkadiusz Jachimowicz.
— Mamy nadzieje, ze coraz wiecej orga-
nizacji bedzie na tyle odwaznych, zeby
zaklada¢ swoje gazetki, telewizje. Dzie-

ki mediom organizacje maja okazje by¢
lepszymi rzecznikami intereséw oséb,

na rzecz ktérych pracuja.
I CO DALEJ?

Jak bedzie wyglada¢ Telewizja Oby-
watelska za kilka miesiecy? Czy jej rola
w lokalnej spolecznosci si¢ wzmocni?
Czy nadal bedzie potrzebna? By¢ moze
niebawem wskazanym tropem pdjda
iinne organizacje, tworzac wswych
siedzibach wlasne, male stacyjki
pozarzadowe.

Odpowiedzi udzieli z pewnoscia czas.
Tym razem, dzieki no$nikowi w posta-
ci telewizji, na wlasne oczy zobaczymy,
wjakim kierunku ksztaltuje sie dzialal-
no$¢ trzeciego sektora isami ocenimy,
czy rzeczywiscie do szczeécia wich po-
czynaniach niezbedna jest wizualizacja

w postaci tematycznej stacji. [ |

Regionalny serwis

WARMIA I MAZURY

Elblaskie Stowarzyszenie
Wspierania Inicjatyw SUV—LU 'JI

Pozarzadowych

administrowany jest przez

ELBLASKIE STOWARZYSZENIE
WSPIERANIA INICJATYW POZARZADOWYCH

Chcesz podzielic sie informacja o imprezie, ktora organizujesz?

Ogtaszasz nabor na szkolenie? a moze po prostu chciatbys,
by inni przeczytali o ciekawym projekcie, ktory realizuje Twoja organizacja?

napisz do nas:

redakcja@eswip.elblag.pl

WWW.WIM.NGO.PL
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POZARZADOWIEC - NASZA HISTORIA

»Posrod praw rzgdzgcych ludzkimi
spoteczenistwami istnieje jedno, ktére
wydaje mi sie bardziej wyrazne i jasne
niz wszystkie inne. By ludzie pozostali
cywilizowani lub by sie tacy stali, sztu-
ka stowarzyszania sie musi rozwijac sie
i doskonali¢ wsréd nich jednoczesnie ze
wzrastaniem rownosci mozliwosci.”

Alexis de Tocqueville ,O demokracji w Ameryce”

Tym cytatem w pazdzierniku 1996 r.
Ewa Sprawka otworzyla pierwszy nu-
mer ,Pozarzadowca”. Pierwszy magazyn
wnaszym wojewddztwie po$wiecony
dla tych, ktdrzy, jak ujela to Pani Ewa,
»zaprzedali dusze ruchowi pozarzadowe-
mu w naszym regionie”. Od tamtej pory
pismo wydawane przez Elblaskie Stowa-
rzyszenie Wspierania Inicjatyw Pozarza-
dowych jest Zrédlem informacji o tym,
co waznego dzieje sie w III sektorze. Na
tamach wydawnictwa znaleZ¢ mozna
inspiracje do rozwoju lokalnego, pora-
dy jak pozyskiwa¢ fundusze, przyklady
dobrych praktyk, artykuly i wypowiedzi
ogdlnopolskich autorytetéw zwiazanych
z dzialalno$cia pozarzadows, dyskusje o
tym jak wspolpracowaé z samorzadami
i wiele innych wazkich tematéw.

Prace wESWIP-ie podjgtem majgc
kilkuletnie
dziennikarskie i redakcyjne w Wydaw-

w pamieci doswiadczenia
nictwie Miejskim w Elblggu, gdzie byfem
sekretarzem redakcji i dziennikarzem.
Pomyslatem, ze warto w organizacji, kto-
rej jednym z gléwnych celow jest przekaz
informacji, uruchomic wydawanie mie-
siecznika. Pierwszy numer pojawit sig juz
w pierwszych miesigcach dziatalnosci sto-
warzyszenia. Nazwe pisma — ,Pozarzg-
dowiec” wymyslita nieodzatowana Ewa
Sprawka. Jest,, Dziatkowiec” - powiedziata

— to moze byc i ,Pozarzgdowiec”. Dla niej
to byt dobry dowcip, ale nazwa sie przy-
jeta. Poczgtkowo robifem wszystko — pi-
satem teksty, robitem sktad komputerowy
i wozitem do drukarni, potem pakowatem
w koperty i wysylatem w swiat. Z czasem
zespot redakcyjny powiekszal sie, a teraz
to nawet nie zawsze dostaje jako redaktor
naczelny ostatniej wersji pisma przed dru-
kiem!... Mysle, ze stowo pisane jest ciggle

Pierwsze wydanie Pozarzagdowca

wazne, asektor pozarzgdowy powinien
miec kilka swoich gazet, aby mdc artyku-
towac swdj sposob widzenia swiata.
Arkadiusz Jachimowicz - z,Po-
zarzgdowcem” zwigzany od pierwszego
numery, redaktor naczelny pisma.
Przez blisko 12 lat redakcja wspolpra-
cowata z ponad 100 osobami — autora-
mi artykuléw, ekspertami, ttumaczami,
wspolpracownikami. Dzisiaj stala obsada

I PLENARNE SPOTKANIE LIDEROW
ORGANIZACII POZARZADOWYCH
MIASTA ELBLAGA
23. LISTOPADA 1996

W_numerze:

SEKTOR Z WYSOKOSCI RATUSZA
- z wiceprezydentem Elblaga Jerzym Milllerem
ia Arkadiusz Jachi i

POZARZADOWIEC

RAZEM - FORMY WSPOLPRACY POMIEDZY
SAMORZADEM TERYTORIALNYM A
ORGANIZACIAMI POZARZADOWYMI

- Michat Gué

USTROJOWE PODSTAWY DZIALANIA
ORGANIZACI POZARZADOWYCH
- Witold Toczyski

BUDOWANIE MECHANIZMOW WSPOLPRACY
POMIEDZY SEKTOREM PUBLICZNYM A
POZARZADOWYM

- Jerzy Boczon

SAMI O SOBIE
- Towarzystwo Miloénikow Lwowa i Kresow
Wschodnich, Elblag

DOKUMENTY .

- zasady wspolpracy pomigdzy samorzadowymi
wladzami migsta Elblaga a organizacjami
pozarzadowymi

- zasady

PAZDZIERNIK 1996

acy z Gdyni, Gdanska, Sopotu, Rumi
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tworzaca pismo to okoto 10 os6b. Numer,
ktéry trzymaja Panstwo w reku jest juz
95 wydaniem. W sumie naklad ,Pozarza-
dowca” to ponad 60 tysiecy egzemplarzy.
Trzy numery pisma ukazaly sie w jezyku
rosyjskim, a jeden w jezyku litewskim.

— Przygotowywanie ,Pozarzgdow-
ca” to czesto byta Zmudna, czasem nud-
na praca... Do tego wiadomo, ludzie sg
tylko ludimi czasem nie wyrabiali sie
z tekstami... i trzeba bylo czekal. a szef
raczej do perfekcjonistéw nalezy, wiec
poprawiat i poprawial. Ale jak gazetka
byta juz wydrukowana, to caty ESWIP
szczesliwy, szef tez :-)

— Pamietam, jak datam do skiadu
numer, w ktorym byt wywiad ze sp. Ewg
Sprawkq. Wtedy to 6wczesny sktadacz -
sympatyczny Marek Zwierzyriski, ze sta-
tuetki ,Lodotamacza’, zrobti statuetke
»Logo-tamacza’. Pewnie jego zamifowa-
nie do grafiki wzieto gore nad wszystkim
innym i pomyslat, ze sie pomylitam. No
bo jak to..? Jaki ,Lodotamacz”?!! Logo-
tamacz — to ja rozumiem:-).

Joanna Zondtowska - redaktor
prowadzgcy ,Pozarzgdowca” w latach
2004-2006.

Wiele z numeréw naszego pisma po-
$wieciliémy konkretnym tematom — np.
mozliwo$ciom pozyskiwania funduszy
europejskich, wspoétpracy, inicjatywom
»Godnym Nasladowania”, czy jak w tym
numerze mediom z obywatelska misja.
Na naszych tamach miejsce dla siebie
znajdowaly réwniez dokumenty, ktérych
tematyka zwigzana byta zIII sektorem,
publikowalismy prezentacje warto$cio-
wych i ciekawych inicjatyw, porady dla
tych, co zaczynajg i tych, ktérzy maja za
soba juz pewne doswiadczenia, doku-
menty méwiace o wspélpracy organiza-
¢ji pozarzadowych z jednostkami samo-
rzadéw terytorialnych. Budowali$my dla
naszych czytelnikéw szczegélne ,kom-
pendium wiedzy” dla i o III sektorze.

Od 1997 r. ,Pozarzgdowiec” jest Sro-
dowiska pozarzgdowego w wojewddz-

-

twie warmirisko-mazurskim. Pismo po-
pularyzuje wiedze na temat 111 sektora,
prezentuje dobre inicjatywy, ktore sg
godne nasladowania, promuje aktyw-
nych ludzi, ktorzy robig cos pozyteczne-
go dla swojego Srodowiska.

Od wielu lat , Pozarzgdowiec” jest nie-
ocenionym Zrédtem informacji i wiedzy
o wszystkim, co dotyczy sektora pozarzg-
dowego. Jest to bardzo wazne, zwlaszcza,
ze wiele Srodowisk, gtéwnie z matych miej-
scowosci, ma nadal ograniczony dostep do
Internetu. Dzigki naszemu miesieczniko-
wi moZzliwy jest dostep do najnowszych in-
formacji — w formie drukowanej. Smiato

wiec mozna stwierdzic, Ze pismo ma swoj
udziat wwielu inicjatywach i sukcesach
wydarzen obywatelskich, co wazniejsze,
od lat towarzyszy aktywnym Srodowi-
skom w ich pracy na rzecz grup defawory-
zowanych i spotecznosci lokalnych. Zdaje
sig, ze czasami to towarzyszenie i infor-
mowanie jest nieocenione we wsparciu
i wzmocnieniu ich pozycji. Najlepszym
przykiadem sq publikowane na tamach
»Pozarzgdowca” sylwetki aktywnych or-
ganizacji i dzialaczy obywatelskich. Jest
to duzy wkiad, ktory czesto utatwia tym
osobom prace, zwlaszcza w sytuacji gdy
dzisiejsze media koncentrujq sie przede
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wszystkim na polityce, przestepstwach
i kolejuych aferach, zaniedbujgc tym sa-
mym tematyke 111 sektora.

Dagmara Bielawska — staly wspot-
pracownik iautor tekstow od 2006
roku, redagowala numer ,Pozarzg-
dowca” poswiecony konkursowi ,Godni
nasladowania’.

Aby podnie$¢ wartos¢ tresci, ktére
prezentujemy, nasza redakcja stale wsp6l-
pracuje z wieloma podmiotami waznymi
dla IIT sektora. Musimy wymieni¢ tutaj
przede wszystkim Sie¢ Wspierania Or-
ganizacji Pozarzadowych SPLOT, Sie¢
Wspierania Organizacji Pozarzagdowych
Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego
HEROLD, Federacje Organizacji Socjal-
nych Wojewddztwa Warminsko-Mazur-
skiego, Urzedem Marszatkowskim Wo-
jewddztwa  Warminsko-Mazurskiego,
znanych dziataczy III sektora, partneréw
zagranicznych. Najwazniejsza dla nas
byla oczywiscie wspélpraca z organiza-
cjami pozarzadowymi, ktére spotykali-
$my w naszym bliskim otoczeniu.

Ja osobiscie, jako redaktor gazety
»Irzeci Sektor bez Granic’, z przyjemno-
Scig wspdlpracuje z,Pozarzgdowcem’,
wymieniamy sie ciekawymi artykutami,
a niektore numery ,,Pozarzadowca” i ga-
zety , Trzeci Sektor bez Granic” robilisSmy
razem — ESWIP i KCWIS. Tego typu
wspotpraca na pewno wzbogaca nasze
wydawnictwa, idla czytelnikéw to tez
jest wazne — majqg mozliwos¢ zapozna-
nia sie z organizacjami z innego kraju
i réznymi spojrzeniami na inicjatywy
transgraniczne czy tez rozwdj spoteczen-
stwa obywatelskiego w naszych krajach.

Elena Kuczerjawaja - redaktor
naczelna gazety organizacji pozarzgdo-
wych obwodu kaliningradzkiego , Trzeci
Sektor bez Granic’,

»Pozarzadowiec” informowal tez za-
wsze o najistotniejszych dla spoleczen-
stwa obywatelskiego inicjatywach i pro-
cesach, takich jak: legislacja, integracja,
federalizacja, reprezentacja sektora poza-

rzadowego, promowalzasade przejrzysto-
$ci, czyli publikowanie raportéw rocznych
z dziatalno$ci organizacji, przestrzeganie
Karty Zasad Dziatania Organizacji Poza-
rzadowych i wiele innych dziatai. Pismo
czesto przedstawialo réwniez codzienne
bolaczki iproblemy sektora obywatel-
skiego. Stale informowalismy o aktual-
nych konkursach grantowych, mozliwo-
$ciach szkoleri, otrzymania wsparcia itp.
Niektére numery, giéwnie te poswiecone
wspolpracy zagranicznej, docieraly na-
wet poza granice naszego kraju — do or-
ganizacji zObwodu Kaliningradzkiego,
Litwy, Bialorusi, Ukrainy.

Moje pierwsze kroki i doswiadczenia
w ESWIP-ie wigzq sie wlasnie z ,,Pozarzg-
dowcem”. Moje pierwsze zadanie polegato
na koordynacji projektu ,6 dla Elblaga’,
wramach ktérego powstal szereg ,Po-
zarzgdowcéw”  poswieconych  Elblggowi
wiasnie. Przez diuzszy okres petnitem role
redaktora prowadzgcego Pozarzgdowca.

Z pracg w Pozarzadowcu wigzg sie
zresztg same mile, ale i Smieszne wspo-
mmuienia. Po pierwsze, byta to dla mnie
mozliwos¢  kontynuacji  wczesniejszych
doswiadczen — udzielatem sie w kilku
redakcjach, skoviczytem studia o spe-
cjalnosci dziennikarstwo. Sama zresztg
praca magisterska dotyczyla wiasnie
»Pozarzgdowca”. Po drugie, w poczgt-
kowym okresie pracy w pismie, gdy sam
nie bylem przekonany za bardzo o jego
popularnosci, nagle dostatem mndstwo
informacji zwrotnych — nie tylko z woje-
wodztwa, ale tez z Warszawy, a nawet
z Niemiec, iz pismo jest czytane i oczeki-
wane. Po trzecie, gdy powazny charakter
Pozarzgdowca troche juz nam cigzyl,
wymyslilismy z Tomkiem Prokopowiczem
»101 pomystow na zastosowanie Pozarzg-
dowca” — a wigc: podstawka pod herbate
czy zrobienie kanapki, podryw na ,Poza-
rzgdowca’, tapka na muchy i in.

Pozarzgdowiec w przeciggu osmiu
lat w ESWIP-ie sporo si¢ zmienil — za-
rowno pod wzgledem szaty graficznej,

jak itresci czy kadry wspotpracowni-
kow, ktora jest coraz wigksza. Nie zmie-
nito si¢ jedno — nadal wiele 0séb o niego
pyta, nadal jest potrzebny.

Bartlomiej Gluszak - redaktor
prowadzagcy, autor tekstéw i wspotpra-
cownik ,Pozarzgdowca’.

Od czasu ukazania si¢ pierwszego
numeru ,Pozarzadowca” wiele wyda-
rzylo si¢ w III sektorze i wiele zmienilo
sie w otaczajacym nas §wiecie. Zmiany
nie ominely takze medidéw, ktére w tym
czasie staly sie bardziej globalne i bar-
dziej dostepne. Zmieniliémy si¢ takze
my. Dla uatrakcyjnienia i wyzszej jako-
$ci tresci tresci szukali$émy nowych form
i metod przekazu, dzieki ktérym mogli-
by$my lepiej dotrze¢ do naszych odbior-
céw. Doswiadczenie izaangazowanie
w ,Pozarzadowcu” pozwolifo nam roz-
wing¢ nasze media i pojawic sie w takich
obszarach jak Internet, czy telewizja lo-
kalna. Zapraszam goraco do zapoznania
sie z ponizej zamieszczona prezentacja
mediéw, w ktére angazujemy sie z nasza
»obywatelska” misja.

Dzisiaj najwazniejsze dla nas sg wy-
razy uznania izainteresowania zjakim
spotykamy sie w naszej pracy. Najlepsza
nagroda za wlozong prace w powstanie
kazdego materialu sa stowa podzieko-
wania za przekazang wiedze, porusze-
nie pewnych probleméw, czy promocje
inicjatyw organizacji pozarzadowych.
Szczegdlnie cenimy sobie przyznang
przez $rodowisko III sektora nagrode
— tytul ,Godni Nasladowania”. Takie
uznanie przynosi naprawde bardzo wiele
satysfakcjii pozwala na szybkie zdobywa-
nie energii do dalszej pracy. Tutaj dekla-
rujemy, ze bedziemy kontynuowac nasza
dotychczasowa prace iwciaz bedziemy
rozwija¢ nasze pomysly jak dotrze¢ do
Panistwa zinformacjami olIl sekto-
rze inie tylko. Dziekuje za to wszystko
w imieniu calego naszego zespotu redak-
cyjnego i zapraszam do lektury kolejnych
numeréw naszego pisma. H
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® STUDI0 TELEWIZJI OBYWATELSRIES

Pomyst na utworzenie Telewizji Obywatelskie] pojawit
sie w 2006 roku. Jego inicjatorem i realizatorem byto
Elblgskie Stowarzyszenie Wspierania Inicjatyw
Pozarzadowych. Naczelnym programem Telewizji jest
cykl wywiadow 9/3, czyli ,dziewie¢ minut na trzeci
sektor”, w kiérym prezentowane sq sylwefki
aktywistow, inicjatywy organizaciji pozarzgdowych
oraz dziatania lokalnych spotecznosci. W ramach
dziatan Telewizji Obywatelskiej powstajq filmy i
programy tematyczne, spoty oraz kampanie
promocyjne.

@ STUDIO FUNDACJI ELBLAG

Studio telewizyjne powstato w ramach
redlizowanego przez Fundacije Elblgg projektu pn.
WSredniowieczny Wiezowiec — elblgska mtodziez na
rzecz rozwoju dziedzictwa kulturowego Elblgga”. Od
samego poczgtku, 1j. od 2006 roku, miesci sie w
siedzibie Fundacji, gdzie funkcjonuje w
pomieszczeniu przystosowanym do nagran i montazu
materiatdéw filmowych.

e EMIT

Inicjatywa telewizyjna EMIT to grupa pasjonatéw,
ktéra powstata przy Studiu Fundaciji Elblgg. Swoje
umiejetnosci mtodzi prezentujg przede wszystkim w
autorskich programach - ,,Na sofe" [talk-show),
.Darek, podgrzewajl" [alternatywna kuchnia dla
studenta), ,Projekt Extreme” (magazyn sportow
ekstremalnych) iinnych.

® POZARZADOWIEC

Qd 11 lat Elblgskie Stowarzyszenie Wspierania
Inicjatyw Pozarzgdowych wydaje pismo organizaciji
pozarzagdowych wojewodztwa
warminsko-mazurskiego.

® WIM.nGo.PL

Regionalny serwis Warmia i Mazury administrowany
przez Elblgskie Stowarzyszenie Wspierania Inicjatyw
Pozarzgdowych jest czescig ogdlnopolskiego portalu
organizacji pozarzgdowych www.ngo.pl. Portal jest
zrédtem wiedzy m.in. o biezgcych konkursach,
dziataniach czy szkoleniach w regionie, jak i catej
Polsce.
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zema RAZEM Z TOBA

www.razemztoba.pl

Informacje dla io niepetnospraw-
nych wzielismy w swoje rece, bo kto
moze to zrobic lepiej niz sami zain-
teresowani? Trzon redakcji stanowiq
osoby z niepetnosprawnosciami, a wy-
dawcg jest organizacja pozarzgdowa
niepetnosprawnych.

DOBRE STRONY
NIEPEENOSPRAWNYCH

Zapewne nie jedna osoba zasta-
nowi sie, czy ten tytul ma sens. Czy
to wogdle mozliwe, ze niepelno-
sprawno$¢ moze mie¢ dobre strony.
Od razu odpowiadam: niepetno-
sprawno$¢ — ,chyba raczej na pewno”
— nie. Ale niepetnosprawni? — Oto
jest pytanie!

Kto$ bystry zauwazyl, ze niepel-
nosprawni o tyle ré6znia sie od innych,
oile wszyscy ludzie réznig sie miedzy
sobg. Skrajnym przykladem moze by¢
np. poréwnanie Matki Teresy z Kalkuty
z ludzmi, dla ktérych milosierdzie jest
idiotyzmem i abstrakcja.

11 lat temu temu, gdy Elblgska Rada
Konsultacyjna Oséb Niepelnospraw-
nych postanowila wydawac¢ niewiel-
ki biuletyn informacyjny dla swoich
klientéw i przyjaciét, nie musielismy sie
wiele zastanawia¢ czy powszechna jest
$wiadomo$¢, ze osoby z niepetnospraw-
nosciami sa nie tylko réwnouprawnione
do normalnego zycia w spoleczenistwie,
ale ze na to zastuguja. Bylo jasne, ze du-
uzo jest w tym wzgledzie do zrobienia,
a najtrudniejsze do zniesienia — miedzy
$wiatem zdrowych a chorych, ulom-
nych, bezradnych — sa bariery mental-
ne. To bylo wyzwanie.

Drugim naszym celem bylo in-
formowanie. Informacja jest towarem
cennym i, wbrew pozorom, wcale nie-
fatwym do zdobycia. Tym bardziej, jesli
towar ma by¢ $wiezy i dobrej jakosci.
Ta niematerialna, ale bardzo konkret-
na pomoc. Potrzebna byla ijest, sa-
mym niepelnosprawnym oraz insty-
tucjom i organizacjom dzialajacym na
ich rzecz, zeby latwiej bylo odnalezé
sie w nowych warunkach: najpierw po
reformie administracyjnej i ustrojo-
wej, pézniej po wejsciu Polski do UE.
Niezwykle wazne jest monitorowanie
zmian w przepisach prawnych (biegun-
ka legislacyjna, to znana przypadlo$é
kolejnych parlamentéw), a takze ukaza-
nie nowych mozliwosci np. korzystania
z unijnych funduszy.

»Razem z Toba” miesiecznik os6b
niepetnosprawnych wychodzi juz 12
rok iod poczatku swojego istnienia,
tym wlasnie celom stuzy. Stuzymy in-
formacja dotyczaca przepiséw praw-
nych, zdrowia, pomocnej techniki,
mozliwosci pracy i nauki, a takze funk-
cjonowania administracji, urzedéw, in-
stytucji, w tym europejskich. Ponadto
podejmujemy interwencje, publikuje-
my listy czytelnikéw poruszajace réz-
ne, wazne sprawy, zamieszczamy rady
psychologa.

Za réwnie potrzebne uwazamy bu-
dowanie pozytywnego wizerunku oséb
niepetnosprawnych. Naszym zdaniem,
najbardziej przekonujacym sposobem
jest pokazywanie indywiduum lub
grupy — w dzialaniu. Zewnetrzna eks-
presja, to oczywiscie jeszcze nie catosé,
ale czlowiek w duzej mierze wyraza

siebie poprzez to, co robi. Przedstawia-
my wiec dziatania iosiagniecia oséb
niepelnosprawnych oraz organizacji
iinstytucji pomocowych, prowadzimy
dzial prezentacji artystycznych, a takze
sportu irekreacji. Z zaangazowaniem
uprawiamy takze, podporzadkowa-
ng powyzszym celom, publicystyke
spoleczna.

Lata naszej mréwczej pracy zaowo-
cowaly w Elblagu integracja oséb nie-
pelnosprawnych, jako $rodowiska oraz
zwiekszong $wiadomoscia, ze w Polsce
wszyscy obywatele maja takie same
prawa. Ze slabszy, wcale nie znaczy
gorszy, bo kazdy ma prawo do godno-
§ci. Ze niepetnosprawno$¢ nie zamyka
wszystkich drég, a sukcesy mozna od-
nosi¢ mimo przeciwno$ci. Wreszcie, ze
nie ma ludzi bezuzytecznych, bo kazde
istnienie ma sens.

Czytelnicy niecierpliwia sie, gdy
skromne sily redakcyjne nie nadazaja
z przygotowaniem miesiecznika w ter-
minie, zreszty, czesto pytaja o kolejny
numer, ledwie ostatni wyjdzie z dru-
karni. Sa dumni z posiadania swojej
gazety, maja swoje ulubione rubryki
iautoréw. Sg itacy, ktérzy, jak sami
moéwia, czytaja ,Razem z Tobg” od de-
ski do deski. Wsrdd tych ostatnich nie
brak oséb zdrowych, nie zwigzanych
osobiécie z niepelnosprawnymi. Tak
wynika z badan ankietowych i licznych
bezposrednich przekazdéw, a takze stale
rosngcego zapotrzebowania na nasza
gazete, ktérej naklad 3000 egzemplarzy
jest nadal za maty.

Potwierdzeniem, Ze przestanie ,Ra-
zem z Toba” przebija sie réwniez na
zewnatrz, poza $rodowisko niepetno-
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Elzbieta Szczesiul-Cie$lak

sprawnych, sa nagrody iwyréznienia
— przyznane przez PFRON za rzetelna
i profesjonalna informacje oraz propa-
gowanie idei wyréwnywania szans ON
w Europejskim Roku Niepetnospraw-
nych oraz wkonkursach literackich
— za publicystyke.

Pomimo naszej lokalnosci otrzymu-
jemy wiele sygnaléw, zeby rozszerzy¢
objeto$¢ i zasieg gazety, bo na ogrom-
nym rynku wydawniczym, brakuje
jednak tego typu periodykéw. Jedna
ogolnopolska ,Integracja’, jakkolwiek
bardzo wazna ipotrzebna, to jeszcze
przystowiowej wiosny nie czyni.

Aby sprosta¢ wyzwaniu przetamy-
wania barier i dotrze¢ z pozytywna in-
formacja do jak najwiekszej liczby oséb
— niepelnosprawnych izdrowych -
stworzyli$my portal internetowy naszej
gazety. Najtaniszym i najlepiej rozwija-
jacym si¢ medium jest obecnie inter-
net. Gdy w 2004 roku postanowili$my

‘

L s

2ZNd] wiilii! t;“ “I lLL; ;’!ilapo,jp

wiec porwac sie ,z motyka na slorice”
i prezentowa¢ dobra strone niepelno-
sprawnych na forum ogdlnopolskim,
badania wykazywaly, Ze z internetu
korzysta blisko 30% Polakéw. Ta liczba
stale i dynamicznie si¢ zwigksza, podob-

Yasem

TOBA

www razemztoba. pl

nie, jak liczba naszych czytelnikéw. Do
chwili obecnej (22 sierpnia 2008 r. ) za-
notowali$my 278514 wej$¢ z tego ponad
122 tys. wbiezacym roku. Planowali-
$my réwniez wydawanie ogdlnopolskiej
»Razem zTobg” wwersji diwiekowej
— przyjaznej dla niewidomych, stabowi-
dzacych i obloznie chorych, ale nie po-
zyskali$my dotad pieniedzy na realizacje
tego pomystu. Z naszej strony interneto-

eRKON

Ellzkgsha
Rada
kKonsultacyjina
DJsob
Miepetnosprawrych

wej mozna jednak odstucha¢ lub pobra¢
pliki w wersji dzwigkowej.

Naszym kapitatem sa ludzie — za-
angazowana redakcja i wspdétpracow-
nicy oraz dos$wiadczenie ikontakty.
Nasza nieustajaca nadzieja — odzew
czytelnikéw 1iorganizacji pomoco-
wych oraz pozyskanie wspétpracow-
nikéw i korespondentéw z terenu ca-
tego kraju.

Wydawanie wlasnego miesiecznika
i prowadzenie portalu internetowego
»Razem z Tobg” kosztuje nas niemalo
pracy inerwéw. Elblaska Rada Kon-
sultacyjna Oséb Niepetnosprawnych
sktada rokrocznie wnioski o dofinanso-
wanie do PFRON, Miasta, Wojewddz-
twa igdzie tylko sie da, aby zdoby¢
fundusze na oba informatory. Nigdy
nie wiadomo co przyniesie kolejny rok,
ale trwamy i rozwijamy sie, a czytelnicy
nas lubig :).

Dlatego, nasi wierni oraz nowi Czy-
telnicy, siegajcie co miesiac po nowy
numer miesiecznika — naszej-waszej
gazety iodwiedzajcie codziennie do-
bra strone niepelnosprawnych: www.

razemztoba.pl | Mam nadzieje, Ze spel-

niamy Wasze oczekiwania.
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NA JEZYKACH

W czym media komercyjne moga
by¢ pomocne organizacjom? Czy
trzeci sektor moze by¢ atrakcyjny
medialnie? Jakie powinny by¢ media
obywatelskie?

Rozmawiaja o tym:

Monika Hausman-Pniewska — tre-
nerka, wiceprzewodniczaca Rady
Organizacji Pozarzadowych Woje-
wodztwa Warminsko-Mazurskiego.

Piotr Pniewski — animator kultu-
ry, muzyk, dziennikarz, wspoélpracuje
zwydawanym przez ESWIP ,Poza-
rzagdowcem” i miesiecznikiem organi-

zacji pozarzadowych gazeta.ngo.pl

Monika Hausman-Pniewska. Obo-
je mamy za soba doswiadczenia dzien-
nikarskie, ajednoczesnie dzialamy
i pracujemy w organizacjach pozarza-
dowych, mamy wiec mozliwo$¢ wezucia
sie w sytuacje obu stron. Zastanéwmy
si¢ wiec nad relacjami trzeciego sektora
z mediami. Czy w ogéle mozemy méwic¢
o jakim$ konkretnym wizerunku orga-
nizacji pozarzadowych w mediach?

Piotr Pniewski. Jesli organizacje
istnieja w mediach, to jedynie $lado-
wo, na doktadke w nieco falszywym
wymiarze. Bierze sie to stad, ze wie-
dza przecietnego dziennikarza o trze-
cim sektorze jest, szczerze moéwiac,
zadna. Organiczna praca ngo'séw nie
jest czyms$, co jako zjawisko, byloby
w stanie zainteresowa¢ media komer-
cyjne. Giéwna misja takich mediéw,
poza cala ta nadbudowa, w ktérej
moéwi sie o informowaniu, edukowa-
niu, ksztaltowaniu postaw itp., jest
zapewnienie przychoddéw, ktére gwa-
rantuja godziwe pensje wlasciciela

i personelu oraz dobra kondycje fi-
nansowa wydawnictwa.

MHP. Przesadzasz... Gazety maja
przeciez swoja misje. Mimo, ze wiek-
szo$¢ tytuléw kieruje sie zasada ,dajcie
krew na pierwsza strong”, to zasadnicza
ich funkcja jest informowanie, a nie
zapewnienie ludziom pensji! Cho¢ to
oczywiscie tez wazne.

PP. Dziennikarz, ktéry pod koniec
miesigca nie otrzyma pensji w odpo-
wiednim wymiarze, traci checi do re-
alizacji informacyjnej misji swojego
pracodawcy.

MHP. Powiedziale$, ze dziennika-
rze niewiele wiedza o organizacjach
pozarzadowych. Wydaje mi sie, ze wy-
nika to takze ztego, ze sami w orga-
nizacjach nie dziataja. Zreszta, jak po-
kazuja badania, stosunkowo niewielu
ludzi w Polsce dziata w trzecim sekto-
rze. Poza wtajemniczong w jego sekrety
grupg stanowi on dla reszty zagadke.

PP. I czyja to jest wina?

MHP. No wlasnie, czyja? Jesli moz-
na w ogéle méwic¢ o winie, to lezy ona
po obu stronach — organizacji i mediéw.
Ale ja bym nie rozpatrywala problemu
w kategoriach winy. To raczej wynik
wzajemnej niewiedzy i braku umiejet-
nosci wspétpracy.

PP. Informacje o organizacjach po-
jawiaja sie wtedy, kiedy naczelny wpada
na pomysl, ze warto bytoby przedstawi¢
co$ pozytywnego, bo zblizaja si¢ Swieta
ipotrzebny jest lekki, optymistyczny
material.

MHP. Aha, ze honorowi dawcy
oddaja krew, PCK szkoli z pierwszej

pomocy, a wolontariusze zbieraja zyw-
no$¢ dla biednych dzieci... Tak, to moze
by¢ temat dla prasy, ale czesto tez po-
traktowany marginalnie, ot, krétka
wzmianka.

PP. Druga $ciezka, ktéra pozwala
przemyci¢ do mediéw informacje o ini-
cjatywach trzeciego sektora to wszelkie
rzeczy akcyjne, medialnie atrakcyjne.
To bedzie koncert charytatywny, zbiér-
ka na rzecz leczenia chorych dzieci, ale
tez festyn, zabawa. Organizacje nie sa
bowiem w mediach postrzegane, o ile
w ogole sa zauwazane, jako sprofesjo-
nalizowane poniekad zespoly ludzi zaj-
mujacych sie okreslonym problemem
i szukaniem sposobéw jego rozwiaza-
nia, ale raczej jako grupka fascynatéw,
ktéra co$ tam sobie dlubie, co$ tam
robi, i od czasu do czasu wystrzeli z po-
mystem, ktoéry jest jakos tam atrakcyjny
dla lokalnej spotecznosci, a co za tym
idzie dla mediéw.

MHP. To zalezy od skali. Niektérym
organizacjom, pracujagcym systemowo,
oduzym zasiegu dzialania, udalo sie
znalez¢ swoje miejsce w mediach. To
bedzie chociazby Polska Akcja Huma-
nitarna czy Wielka Orkiestra Swiatecz-
nej Pomocy. One umialy sie w mediach
wypromowac.

PP. Tak, ale méwimy tu caly czas
o dziataniach akcyjnych. Nie o stalej
pracy tych organizacji.

MHP. To jak organizacje maja opa-
kowac ten swoj produkt — swoja dziatal-
no$¢? Nosny temat, sila i zasieg oddzia-
tywania, charyzmatyczny lider to sa tzw.
haczyki dla mediéw. Ale co jeszcze?

PP. No tak, WOSP $wietnie korzy-
sta z sily mediéw. Raz w roku mamy do
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czynienia zolbrzymim telewizyjnym
show, ktory sprawia, ze w dzialania
angazuja sie tysigce ludzi, a miliony
$ledzg z zapartym tchem ich przebieg.
No ale znowu wracamy do tego, ze nie
wystarcza stuzenie czemu$ dobremu,
potrzebna jest jeszcze barwna otoczka.
I tu sie pojawia problem, bo jak uczyni¢
atrakcyjnym dla mediéw iich odbior-
céw cykl szkoleri dla bezrobotnych czy
zagrozonych wykluczeniem...

MHP. Wiasnie. Jak zainteresowac
media szkoleniem? Moim zdaniem
mozna to zrobi¢ na przyklad poprzez
towarzyszenie jego uczestnikom. To
moze by¢ sposéb. Organizacja powinna
tu zadbad o pokazanie ludzi, ktérzy co$
konkretnego z tego szkolenia wyniesli,
co$ sie w ich Zyciu zmienito.

PP. Bo kogo, procz samych organi-
zatoréw, obchodzi informacja, ze odby-
ly sie warsztaty, dotyczyly czego$ tam
i si¢ skonczyly. A cztowiek, jego odczu-
cia, zmiany w jego zyciu - to, o ile do-
brze podane, zawsze jest interesujace.

MHP. Na wszelki wypadek zawsze
trzeba pamieta¢ o ujeciu w projekcie
kosztéw promocji. Moze to etyczne,
moze nie, ale wykupujac ogloszenie tro-
che oswajamy sobie dany tytul i mamy
wieksza szanse na namdwienie jego re-
dakgji do relacjonowania naszych dzia-
tan w formie dziennikarskich tekstow.

PP. To zdrowe podejscie. Organiza-
cja, ktéra daje gazecie okazje do zarobie-
nia kilku groszy, na pewno bedzie lepiej
przez nia postrzegana, nie ze wzgledéw
czysto merkantylnych, ale dlatego, ze po-
kazuje w ten sposob swoja skutecznosé
i umiejetno$¢ planowania dziatan od
a do z. To dla danej gazety sygnal, Ze ma
do czynienia z powaznym partnerem.

MHP. Ale dlaczego organizacje tak
niechetnie wspoélpracuja z mediami?
Czego si¢ obawiaja?

PP. Moze to jest tak, ze nie do
konica rozumieja potrzebe zaistnienia
w mediach.

MHP. Mam tu pewne do$wiadcze-
nie z prowadzonych przeze mnie szko-
ler. Bardzo czeste sa glosy, Ze media
nie chca o organizacjach pisaé. Po co
sie meczy¢, skoro itak nic nie napi-
szg, albo zainteresuja si¢ tylko wtedy,
gdy wydarzy sie co$ zlego, na przyklad
sprzeniewierzy sie dotacje. W glowach
przedstawicieli organizacji funkcjo-
nuje stereotyp mediéw karmiacych
sie wylacznie sensacjami. Pewnym
rozwigzaniem problemu sa wspdlne
spotkania. Sg, na szczescie, organizo-
wane z projektéw szkolenia dla me-
diéw i organizacji pozarzadowych. To
okazja znalezienia wspdlnego jezyka.
Organizacje poznaja dzieki nim tryb
np. wydawania gazety, poznaja potrze-
by mediéw, chocby to, kiedy trzeba do-
starczy¢ informacje, zeby nie byla juz
nie§wieza, czerstwg bulka, ktéra jest
nic nie warta i nie wiadomo co z nig
zrobic.

Pamietam, co przeszkadzalo mi
najbardziej, gdy pracowalam jeszcze
w gazecie. To bylo przynoszenie nie-
$wiezych i nic nie méwiacych informa-
¢ji. Czesto o samym wydarzeniu w ta-
kiej notce byly dwa zdania, a reszta to
obszerna lista sponsoréw i kilkanascie
nazwisk organizatoréw. Dziennikarz
musi mie¢ szanse przetworzenia takie-
go tekstu, wiec warto pamietac o jego
jakosci i pewnym informacyjnym bo-
gactwie, a takze by¢ gotowym na uzu-
pelnienie informacji w nim zawartych
na zyczenie dziennikarza.

PP. A do tego wszystkiego te dwa
wspomniane przez ciebie zdania maja
zerowy medialnie potencjal. Sa przepi-
sane zywcem z projektu i sporzadzone
pozarzadowym slangiem, co czyni je
dla dziennikarza i czytelnika komplet-
nie niezrozumialymi.

PP. A jaki moze by¢ dla organizacji
pozytek zzaistnienia w mediach? Bo

nie chodzi przeciez tylko o promocje
realizowanego wlasnie projektu, ktéra
tak czy inaczej musi mie¢ miejsce, bo
takie sa wymogi grantodawcy.

MHP. Staje sie chociazby dzieki
temu bardziej wiarygodna. I dla po-
tencjalnego odbiorcy, idla przyszlego
grantodawcy, takze dla urzednika, kté-
ry ma z nia do czynienia.

PP. Zdecydowanie tatwej rozmawia
sie z kim$, kto wie o twoim istnieniu,
ze nie reprezentujesz jakiego$ mgli-
stego przedsiewziecia, ale robisz co$
dobrego i masz na tym polu konkretne
osiggniecia. Mysle tez o pozytky, jakim
jest promocja trzeciego sektora. Narze-
kamy, ze brak nam zasilenia ze strony
nowych, mlodych ludzi... Dlaczego
mieliby sie nagle pojawic, jesli nie maja
mozliwo$ci dowiedzenia sie o nas. A tu
media sa bardzo dobrym narzedziem,
oczywiscie tylko wtedy, gdy umiejetnie
go uzyjemy.

MHP. Wazne jest tez, zeby zmieni¢
nastawienie ludzi do organizacji poza-
rzadowych. Zeby nie korzystali tylko
z wiedzy podwdrkowej, albo z tego, co
wiaze si¢ z sensacyjnym podejsciem do
tematu. Bo komisja $ledcza naglosnita
sprawy fundacji Kwasniewskiej, ktdrej
rozmaite rzeczy zarzucano, albo w ,M
jak mitos¢”, serialu, ktéry ogladaja mi-
liony oséb, pokazana zostata funda-
cja, ktoérej prezes sprytnie defrauduje
pienigdze.

PP. Marne zdanie o fundacjach nie
jest, niestety, odosobnione. I nie pomo-
ze tu fakt, ze ich dzialania sa catkowi-
cie transparentne. Nikomu nie chce sie
zagladac do internetu, by sprawdzi¢, na
co przeznacza sie pieniadze i jak sg one
wydawane. Jako spoleczenstwo jeste-
$my nie tylko nadmiernie podejrzliwi,
ale tez na tyle leniwi, Ze nie chce sie nam
weryfikowa¢ lekko rzucanych oskarzen.
A jesli doda sie do tego $wietnie u nas
funkcjonujacy mechanizm przenosze-
nia wszystkiego co zle zjednostek na




18

pozarzadowiec

ogo6l reprezentantéw danej warstwy
spolecznej czy zawodowej...

MHP. Zadne media jednak bez za-
platy nie opublikuja raportu z dziatan
organizacji, a juz na pewno nie zajma si¢
prezentacja rozliczen dotacji. Tu trzeba
korzystac¢ z internetu, ale warto pomysle¢
o tworzeniu wlasnych kanaléw informa-
cji, chocby wlasnej prasy. Niewiele jest
poswieconych trzeciemu sektorowi ty-
tuléw, a i te, ktore istnieja, sa czesto her-
metyczne i maja krag odbiorcéw ograni-
czony do rodowiska pozarzadowego. Na
doktadke dla zwyklego czytelnika wieje
z nich nudg, bo zajmuja si¢ np. opisywa-
niem projektéw, a brakuje w nich zycia,

TROJE NACZELNYCH
O TRZECIM SEKTORZE
W MEDIACH

Szczytno to miasto pod jednym
wzgledem wyjatkowe. Od pietnastu
juz lat ilos¢ lokalnych czasopism w
tym niespelna trzydziestotysiecznym
mies$cie nie spada ponizej trzech. Kil-
ka tytuléw przeszlo juz do historii, w
ich miejsce jednak szybko pojawily
si¢ nowe. Jak przedstawiciele mediow
dzialajacych w warunkach tak silnej
konkurencji postrzegaja swoja obywa-
telska misje? Czy widza potrzebe opi-
sywania inicjatyw trzeciego sektora i
jak informacje o nich powinny wygla-
da¢? Pytamy o to trzy najwazniejsze i
najbardziej doswiadczone na rynku lo-
kalnych szczycieniskich mediéw osoby.

Czym dla ciebie sa media obywa-
telskie, jak rozumiesz to pojecie?

Jezeli przyja¢, ze naszym giéwnym
celem, zadaniem czy wrecz powolaniem
jest trafianie do czytelnika z informa-
cjami, ktére go po prostu interesuja,
ktére wedlug nas powinny do niego
dotrze¢ ina niego wplynaé, to ,Kurek
Mazurski” jest medium obywatelskim.
Tu finalnym skutkiem ma by¢ to, ze

brakuje czlowieka ijego spojrzenia na
prezentowane dzialania, cho¢ to sie juz
na szczecie zmienia. Przykladem jest
chociazby gazeta WWW.NGO.PL Tylko
ten niezrozumialy dla przecietnego czy-
telnika tytul!

PP. I wiasnie dlatego pozarzadowe
czasopisma maja krag odbiorcéw zawe-
zony do os6b i tak mocno juz zaangazo-
wanych w trzeci sektor.

MHP. Trzeba jednak pamietaé, ze
dla zainteresowanych te informacje sa
bardzo cenne. Znajda tam dobre przy-
kfady dzialania, wazne dokumenty.

PP. Ale media pozarzadowe nie
powinny zamykac¢ sie w waskim kre-

zycie w mie$cie powinno kwitnaé. Re-
lacje miedzyludzkie i kontakty miedzy
spoleczenstwem a wtadza powinny by¢
bardziej $ciste. Dzieki nam, czy za na-
szym posrednictwem, spoteczenstwo
powinno wladze kontrolowac. a wszyst-
ko to ma sprzyjac rozwojowi miasta.

Czy dostrzegasz potrzebe infor-
mowania w swoich mediach o dzia-
laniach organizacji pozarzadowych?
Jakie korzysci ma z tego twoja gazeta
i czy w ogole ma. Jakie korzysci maja
Z tego organizacje pozarzadowe, a ja-
kie czytelnik?

Zglaszaja sie do nas organizacje,
ktére realizuja projekty za zdobyte
granty iprosza nas o jaki§ komunikat
czy ogloszenie itp. Jesli widzimy, ze
co$ sie autentycznie dzieje, ze jakie$
stowarzyszenie organizuje co$ fajne-
go, to przyjmujemy kazde zaproszenie,
uczestniczymy w tych wydarzeniach
ije relacjonujemy. Robimy to, cho¢
zdajemy sobie sprawe, Ze moga one nie
zainteresowacd jakiegos szerszego grona
naszych czytelnikéw. Jezdzimy nawet
po najmniejszych wioskach. Teraz za-
praszaja nas na przyklad do Szuci, gdzie
za $rodki z projektu odbywa sie ,Noc
z Galindami”, jedziemy tez do bardzo

gu prasy branzowej czy hobbystycz-
nej. Moga przeciez zaistnie¢ w jakis
ciekawy sposéb. To kwestia ich ak-
tualnosci ijakosci, atrakcyjnosci dla
odbiorcy. Ale tez kolportazu, bo nie
moze by¢ tak, ze odbiorca szuka in-
formacji, to ona powinna sama wcho-
dzi¢ mu wrece. Te niedostatki to
moze wciaz kwestia stabosci trzecie-
go sektorai ciagle niewystarczajacych
$rodkéw, moze wynik pewnego braku
dojrzatosci... Na pewno jednak nie
nalezy sie tudzi¢, ze nawet najlepsze
media pozarzadowe zastapia pozy-
tywna obecno$¢ ngo'séw w mediach

komercyjnych.

Andrzej Olszewski, wydawca i re-

daktor naczelny lokalnego tygodnika
szczycienskiego ,Kurek Mazurski”.

matej miejscowosci Kot, gdzie lokalna
spoleczno$¢ organizuje festyn. I nie
zwracamy uwagi na to, ze w Szuci czy
Kocie nie ma zadnego sklepu, w ktérym
sprzedawany jest ,Kurek” To, co jest
fajne, co jest wartosciowe, zastuguje na
pokazanie w gazecie nie z my$lg o tym,
ze gléwni bohaterowie wydarzen ja ku-
pia, ale Ze przeczytaja to inni i wezmg
moze z nich przyklad. Ja nawet jako od-
biorca méwie wszem i wobec, ze warto
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takie pomysty jak w Szuci zaszczepi¢
w calym powiecie. Zacheci¢ gminyi so-
tectwa, zeby tez szukaly swoich zZrédel,
korzeni i staraly si¢ dotrze¢ do jakichs
pasjonatow historii i tradycji, podejmu-
jac probe kultywowania dawnych zwy-
czajow, ktére mialy tutaj miejsce.

Z drugiej strony, jezeli kto$ realizuje
programy, na ktére pozyskal niemale pie-
niadze, i z nich optacani sa szkoleniowcy,
prelegenci, koordynatorzy, organizato-
rzy iinni, to niech zadba tez o srodki na
promocje tych dzialan w prasie. Wszyscy
dostaja za prace przy projekcie pienia-
dze, nawet lokalny restaurator ma szan-
se zarobi¢, bo zapewnia catering, obiad
i ewentualna uroczysta kolacje, dlaczego
wiec ja mam robi¢ za darmo obszerny
material z czego$, co raczej nie przyspo-
rzy mi czytelnikéw. Warto oczywiscie in-
formowac o takich nawet najbardziej nie-
medialnych przedsiewzigciach, ale trzeba
dbac o to, by i wilk byl syty, i owca cala.

Jak, wedlug ciebie, takie informa-
cje powinny wyglada¢, na czym po-

Arkadiusz Niewiriski,

wiceprze-
wodniczgcy Stowarzyszenia Klub Pro
Publico Bono w Szczytnie, do niedawna
naczelny tygodnika ,Extra Mazury’.

Czym sa dla ciebie media obywa-
telskie, jak rozumiesz to pojecie?

Zakladam, ze nie chodzi o po-
danie definicji, bo ta wyprana be-

winny sie skupi¢, zeby zainteresowa-
ly czytelnika, zeby je w ogole wylowil
z natloku informacji?

Tak, zeby zaciekawily czytelnika. Ci,
ktérzy dana impreze organizuja, musza
to zrobi¢ tak, by ludzie chcieli w niej
uczestniczy¢ ija ogladac. Musza wiec
szuka¢ pewnych kompromiséw, dzieki
ktérym promowaniu wartosci towarzy-
szy tez zabawa i dobry humor, co czyni
je strawnymi dla odbiorcy. To samo
prawo obowiazuje w stosunku do tek-
stu i czytelnika. Oczywiscie, nie moze-
my fantazjowac, ale trzeba wydarzenie
przedstawia¢ w sposob barwny. Z jednej
strony tekst musi oddawac wierny obraz
rzeczywistosci, z drugiej musi by¢ atrak-
cyjny i ciekawy. Oryginalna i atrakcyjna
impreza, jak wspomniana przeze mnie
»Noc z Galindami”, na pewno zainte-
resuje odbiorce. W przypadku powaz-
niejszych tematéw jest nieco inaczej.
Tutaj czesto mam obiekcje. Czy opisanie
warsztatow czy szkolen — Ze sie odbyly
iczego dotyczyly, zainteresuje poten-

dzie z emocji, zaangazowania, checi
dzialania ipotrzeby wplywania na
lokalne (zwtaszcza) $rodowisko. Jak
wszystkie definicje zreszta. Nie be-
dzie w definicji ludzkiej pasji, wiary
i poswiecenia. ate wlaénie czynniki
w istotnym stopniu odrézniaja me-
dia obywatelskie od komercyjnych.
Nie ujmuje tu nic realizujacym swoja
misje wmediach publicznych i pry-
watnych. Poruszaja si¢ oni jednak
w pewnych ramkach, ktére okreslaja
wlasciciele, wydawcyi ... koniunktura
polityczna. Nie twierdze przy tym, ze
media obywatelskie wolne sg od $cie-
rania sie koncepcji, checi forsowania
jakich$ pogladéw czy préb osiagania
partykularnych celéw. Samo wplywa-
nie na dzialalno$¢ samorzadéw jest
w mniejszym lub wiekszym stopniu
»sumoczeniem si¢” w polityke. Trak-

cjalnego odbiorce? To kwestia wylapania
atutéw, ktére wyplywaja z tych szkolen.
Informujac mnie o projekcie jego reali-
zator musi skoncentrowaé si¢ na tych
walorach swoich dzialan, ktére sprawig,
ze odbiorca pomysli — kurcze, moze ija
powinienem wzig¢ wtym udzial. Do-
brze jest, gdy szkoleniom i warsztatom
towarzyszy wymierny efekt, na przyktad
fakt, ze kilkunastu zich uczestnikéw
zostalo zatrudnionych przez jaka$ fir-
me. To jest news. Sposobem na ciekawe
opisanie szkolenia moze by¢ spojrzenie
na nie z perspektywy jego uczestnika,
zajecie sie jego konkretna osoba.

To jednak wymaga daleko idacej
wspolpracy. Jesli wspdlnie z organiza-
torem warsztatéw i szkolen dojdziemy
do consensusu co do przedstawienia
ich w atrakcyjny sposéb, to ja ten temat
kupie. Ale tez musze mie¢ przekona-
nie, Ze nie robi on tego tylko dlatego, ze
w swoim projekcie ma zalozone jakie$
publikacje w prasie imusi si¢ ztego
rozliczy¢, co czesto ma miejsce.

towalbym wiec media obywatelskie
jako uzupelnienie badz alternatywe
dla innych Zrédel informacji. Uzu-
pelnienie o spostrzezenia, opinie czy
propozycje czlowieka potocznie zwa-
nego obywatelem, ktéry w wielu kwe-
stiach moze mie¢ zdanie odmienne,
a warte uwzglednienia.
Stowarzyszenie — Klub Pro Publico
Bono w Szczytnie przez ponad rok wy-
dawatlo bezpltatny tygodnik. Dla wielu
mieszkancéw bylo to jedyne (by¢ moze
tylko zuwagi na owa bezptatnosé)
drukowane Zrédlo informacji. Stoso-
waliSmy dziennikarskie informacje
proste, ale nieobce nam byty felietony
i komentarze. Czy zawsze pisaliSmy
obywatelsko? Sadze, ze przewaznie.
Mozna bylo jednak zaszufladkowaé
moje pidro jako ,lewoskretne”, a twor-
czo$¢ kolegi przewodniczacego jako
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liberalno-antytrzyliterowa (w $rod-
ku ,i”). Czy to dyskwalifikowalo nasz
tygodnik jako medium obywatelskie?
Na to pytanie nie ma jednoznacznej
odpowiedzi. Podkresli¢ jednak musze,
ze nikt ze sktadu redakcyjnego nie po-
bieral jakiegokolwiek wynagrodzenia.
Zmierzam w ten sposéb to twierdze-
nia, ze brak gazy jest podstawowym
wyréznikiem dla mediéw obywatel-
skich. Jezeli pojawia sie dochdd, to
koriczy sie obywatelska misja, a za-
czyna sie zarobkowanie. Céz jednak
znaczy¢ moga nawet najszczytniejsze
idee, gdy brak kasy. Koszty tygodni-
ka ,zjadly” nasze rezerwy finansowe
i musieli$émy zawiesi¢ (a moze zanie-
cha¢?) dzialalno$¢ wydawnicza. Czy
byl to zmarnowany czas i pieniadze? Z
pewnoscig nie. Z wrodzona skromno-
$cia mozemy stwierdzi¢, ze duzo dali-
$my mieszkanicom i duzo nauczylismy
sie sami. a wiedza jest jedna z najwiek-
szych wartosci.

Czy dostrzegasz potrzebe infor-
mowania w swoich mediach o dzia-
laniach organizacji pozarzadowych?
Jakie korzysci ma z tego twoja gazeta
i czy w ogole ma. jakie korzysci maja
Z tego organizacje pozarzadowe, a ja-
kie czytelnik

We wszystkich mediach powinny
ukazywac¢ sie informacje o dzialalno-
$ci organizacji pozarzagdowych. Nawet
najdrobniejsze przedsiewziecia, jezeli
dostrzega je media, beda przyczynkiem
do zwiekszania ludzkiej aktywnosci.
Zycie nie sktada sie tylko z rzeczy wiel-
kich. Zawsze powtarzam, ze jeden chce
tirem jezdzi¢ do Madrytu, a drugi wo-
zi¢ gimbusem dzieci do Pidunia. Jedno
i drugie jest konieczne. W sporo tych
»matych” koniecznosci angazuja si¢ or-
ganizacje pozarzadowe. Taka ich rola. I
— oczywiscie — trzeba naréd informo-
wac o takiej pracy. Informacje to ziar-
no, z ktérego wyrosna¢ moga nastepni
dzialacze III sektora. a poza tym dla-

czego media maja ,marnowaé, papier,
farbe czy impulsy elektroniczne tylko
na informowanie ludzi o tym ile zarabia
wojt, ile byto krwi w wypadku drogo-
wym, albo ile wypil radny na wycieczce
z dzie¢mi. Czy informacja o zorgani-
zowaniu przez jakie§ stowarzyszenie
imprezy sportowej nawet dla dziesie-
ciorga dzieci jest mniej wazna? Czy za-
pewnienie pomocy trzem bezdomnym
jest warte funta ktakéw? Czy doradze-
nie dwojgu bezrobotnym jak zwiekszy¢
swoje szanse na zatrudnienie to bzdet?
a przeciez efekty pracy pozarzadowcéw
nie sprowadzaja sie do wartosci: 10, 3
lub 2. To o wiele wieksze liczby. Kto
jednak o tym wie? Media komercyjne
wcze$niej nie dostrzegaly organizacji
pozarzadowych. Mysle, ze nasza dzia-
falnoscia informacyjna spowodowa-
lismy, ze unas ,temat” wyplynal. W
Szczytnie powstal kolejny tygodnik,
komercyjny co prawda, ale juz sktadaja-
cy zapotrzebowanie na informacje z I11
sektora. To napawa optymizmem. a co
do korzysci — sa dla mediéw i dla orga-
nizacji. Promowanie dziatan to impuls
dla aktywizowania ludzi zrzeszonych
i niezrzeszonych w organizacjach. To
swoista nagroda za spoleczna dziatal-
no$¢. adla mediéw? Ich odbiorcy to
takze pozarzadowcy. Jezeli nie beda
czyta¢ o swoich i bliznich dziataniach,
to cze$¢ z nich moze w ogdle przestac
kupowac¢ niektdre gazety czy periodyki.
a to juz jest przeliczalne na pieniadze.

Jak wedlug ciebie takie informa-
cje powinny wyglada¢, na czym po-
winny sie skupi¢, zeby zainteresowa-
ly czytelnika, zeby je w ogole wylowil
z natloku informacji

No idochodzimy do sedna sprawy.
Wszystko zalezy od warsztatu dzienni-
karskiego. To tak jak w supermarketach.
Nawet przecietny towar, byle dobrze
zapakowany, znajdzie swoich nabyw-
cow. Jezeli fatwo jest pisa¢ o masakrach
drogowych, napadach, skandalach i ,no-

wych pomystach” wladzy, to juz pewnej
wiedzy iwyczucia wymaga skonstru-
owanie informacji o przedsiewzieciach
pozarzagdowych. Dziennikarze komer-
cyjni czesto nie potrafia, nie chcg albo
boja si¢ napisaé, ze nawet male moze
by¢ piekne. Nie wyrazaja szacunku dla
cudzej pracy. Nie opisuja swoich doznan
przy wydarzeniach kulturalnych. a wla-
$nie te elementy stanowia otym, Ze
informacje staja sie atrakcyjne. Kiedys$
opisa¢ miatem ,mikotajkowq” wizyte
ekipy z Wyiszej Szkoly Policji w Swie-
tlicy Srodowiskowej prowadzonej przez
»Dar
Serca”. Ostatecznie zdecydowalem sie

Stowarzyszenie Humanitarne
na krétka informacje pisemng, ale pod-
parta kilkoma zdjeciami. Udalo mi sie
na nich uchwyci¢ twarze, gesty, poje-
dyncze dzieci i cate grupy. Czy moze by¢
czytelniejsza informacja od fotografii
szczesliwego dziecka? Moglem przeciez
napisa¢: o$mioro policjantéw z WSPol.
przybylo do $wietlicy, rozdali prezenty
o warto$ci xxl, dzieci cieszyly sie, opie-
kunowie dzigkuja. Kropka. Fotka. Kto$
przeczytal i zapomnial, a kto$ nie prze-
czytal. a przeciez mito bylo mi uslysze¢,
ze fotoreportaz z dzie¢mi wywolat u ko-
go$ ciarki na plecach a nawet kilka fez.
Dostrzegam jednak mozliwos¢ po-
prawy relacji III sektora zmediami,
zwlaszcza komercyjnymi. Niech poza-
rzadowcy sami sporzadzaja informacje
i przesylaja zdjecia do gazet i tygodni-
kéw. Niech stana sie obywatelskimi
wspolpracownikami. Czesto na redak-
cyjnych makietach pojawiaja sie puste
miejsca i tam moze trafi¢ pozarzadowy
igotowy juz material. Przestrzegam
jednak przed uprawianiem autorekla-
my i stylu Trybuny Ludu z 1975 r. Tego
zadna redakcja nie przepusci i zrazi sie
do wspétpracy. Nie patrzmy wiec tylko
na stricte media obywatelskie, ale pré-
bujmy uczyni¢ bardziej obywatelskimi
wszystkie inne. Dla wspélnego dobra
mediéw, organizacji i czytelnikéw.
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Halina Bielawska, zastepca re-
daktora naczelnego gazety lokalnej , Ty-
godnik Szczytno®, laureatka konkursu
»Obywatel Reporter”.

Czym dla ciebie sa media obywa-
telskie, jak rozumiesz to pojecie?

Jako misje, nawet je$li brzmi to na-
zbyt pompatycznie. Ujmujac zas$ zartobli-
wie — jako ksztaltowanie takich postaw,
ktére powodujg, ze ludzie sami sobie
robig dobrze. Prywatnie — mam alergie
na sformulowania typu: ,nalezy mi sie”
lub ,tego si¢ nie da” czy tez ,kto$ cos
musi (powinien) zrobic¢”, przy czym ,kto-
siem” najczesciej jest samorzadowa czy
paristwowa instytucja, nawet jesli rzecz
dotyczy najbardziej prozaicznych, czyn-
nosci typu odmalowanie przystanku we
wsi. Rola obywatela-reportera (dzienni-
karza), w moim przekonaniu, jest zatem
pokazanie kilku chlopéw, jak maluja ten
przystanek, bo w kazdym gospodarstwie
pedzel raczej jest, a nie narzekajacego na
wladze soltysa. Ale tez i pokazanie takich
sytuacji, kiedy ludzie tzw. zwykli, naresz-
cie odwaznie podnosza glowy, konsolidu-

ja sie, potrafia wywalczy¢, a przynajmniej
staraja sie o to, nalezne dzialania urze-
déw czy instytucji. Media obywatelskie
to zatem takie, ktére staraja sie wpoi¢
w czytelnikéw — obywateli — poczucie
praw, ale i obowigzkéw, pobudzi¢ do ak-
tywnosci, przekonad, ze wiecej i szybciej
mozna osiagna¢ dzieki oddolnym inicja-
tywom i wlasnej, wspolnej pracy dla sie-
bie i innych pospotu.

Niestety, z perspektywy lat z ubo-
lewaniem dostrzegam, ze haslo: ,blizej
ludzi” powoli oddala sie od mediéw lo-
kalnych, a wkracza wszechogarniajaca
komercja ibrutalne prawa rynkowe.
a to wlasnie gazety lokalne, ze wzgledu
na swa specyfike i mozliwosci, najpet-
niej moglyby i powinny realizowac idee
dziennikarstwa obywatelskiego.

Czy dostrzegasz potrzebe infor-
mowania w swoich mediach o dzia-
laniach organizacji pozarzadowych?
Jakie korzysci ma z tego twoja gazeta
i czy w ogole ma. Jakie korzy$ci maja
Z tego organizacje pozarzadowe, a ja-
kie czytelnik?

Bezwzglednie istnieje potrzeba pre-
zentowania  dzialalno$ci  organizacji
pozarzadowych. To ta sama plaszczy-
zna, jak wspomniani wyzej panowie
zpedzlami na przystanku. Pozyteczna
jest kazda forma aktywnosci spolecznej,
niezaleznie od tego, czy jest sformalizo-
wana statutem. W przypadku organizacji
pozarzadowych dochodzi jeszcze wska-
zanie (u$wiadamianie), ze duzy moze
wiecej, ze te sformalizowane ramy daja
szereg dodatkowych mozliwosci, jak np.
pozyskanie srodkéw na budowe nowego

przystanku (zeby sie juz trzymac jednego
przyktadu). Nie apologizuje organizacji
pozarzadowych jako jedynie stusznej for-
my dziatania na rzecz swoja i innych, bo
cenne jest kazde takie dzialanie, a wrecz
niepokoi mnie troche lawinowo rosnaca
liczba organizacji ,papierowych”, ktdre
swoja dzialalno$¢ zaczynaja od oczeki-
wan izadan zamiast od rzeczywistych,
chocby i drobnych dokonan. Jako dzien-
nikarza (ktéry moze nawet i ma podsta-
wy, by przypisywac sobie chlubne miano
obywatela-reportera) interesuja mnie
realne dzialania i realne korzysci prospo-
teczne. O korzysciach gazety raczej trud-
no tu méwi¢, szczegdlnych nie dostrze-
gam. Utarlo sie w mediach przekonanie,
ze dobra informacja to zla informacja.
Zdarzalo mi si¢ ,walczy¢” z jednym z re-
daktoréw naczelnych gazety lokalnej (a
pracowalam czy tez wspélpracowatam
juz ze sporg ich liczbg) o to, by informa-
¢ja ojakim$ stowarzyszeniu czy projek-
cie byla w ogéle zamieszczona. Nie bylo
tatwo przetamac¢ przekonanie, ze to jest
nudne i nikogo nie obchodzi. Moze i tak
jest. Ale jesli takim ,nudnym” materia-
tem uda sie jednego chocby czytelnika
przekona¢ do tego, ze warto podejmowac
dzialania i Ze jak sie chce irobi — to sie
zrobi — to i warto je publikowac.

Jak, wedlug ciebie, takie informa-
cje powinny wyglada¢, na czym po-
winny sie skupic, zeby zainteresowa-
ly czytelnika, zeby je w ogole wylowil
z natloku informacji?

Wzory, wzory ijeszcze raz wzory.
Nic tak nie mobilizuje, jak przyklad sa-
siada, ktory sie postaral i ma. |

NUMERY ARCHIWALNE PISMA DOSTEPNE SA NA STRONIE
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DZIENNIKARZ AMBASADOREM EFS$

W ramach realizowanego w Lodzi
projektu ,Empatia — lokalna solidar-
no$¢ na rzecz réwnych szans” grupa
bezrobotnych nagrata bajke dla dzieci.
W realizacje stuchowiska zaangazowata
sie lokalna rozglosnia radiowa. Zyskat
na tym projekt, bo nagranie odbylo sie
w bardzo dobrych warunkach. Zyskala
tez stacja radiowa — bo jej logo pojawi-
fo si¢ na wydanych plytach CD. Projekt
wspolfinansowany byl ze srodkéw Eu-
ropejskiego Funduszu Spotecznego.

JCHCIEC - TO MOC"...

Cho¢ ,chcie¢ ” - to tylko cze$¢ suk-
cesu. Aby ,méc” — oprécz dobrych che-
ci potrzebnych jest kilka innych czyn-
nikéw, ajednym znich, niewatpliwie
bardzo istotnym, sa $rodki finansowe.
Wstapienie Polski do Unii Europejskiej
przyniosto konkretne rozwiazania tego
problemu, asa nimi Fundusze Struk-
turalne. Trzeba jednak wiedzie¢, gdzie
ijak szuka¢ oraz kto moze po nie sie-
ga¢. Okazuje sie bowiem, ze jest wiele
niewykorzystanych pieniedzy atym
samym-szans na rozwdj. Wychodzac
naprzeciw tej potrzebie Elblaskie Sto-
warzyszenie Wspierania Inicjatyw Po-
zarzagdowych wraz z Departamentem
Europejskiego Funduszu Spotecznego
Urzedu Marszalkowskiego Wojewddz-
twa Warminsko-Mazurskiego zorga-
nizowalo szkolenie dla tej grupy osob,
ktére maja za zadanie dostarczanie
informacji do szerokiej rzeszy spole-
czefistwa — czyli mediéw naszego woje-
wodztwa. Szkolenie ,Dziennikarz am-
basadorem EFS — edukacja, informacja
i promocja dobrych praktyk” odbylo

sie dwukrotnie — w maju (I grupa) oraz
czerwcu (II grupa).

Poczatek szkolenia to zapozna-
nie dziennikarzy z tym, co juz dzieki
wsparciu finansowemu Unii Euro-
pejskiej udato sie zrobi¢, czyli ,dobre
praktyki” zaprezentowane zostaly
najbardziej interesujace projekty dofi-
nansowane z Europejskiego Funduszu
Spotecznego - ,anielska wie§ tema-

tyczna, gdzie diably méwia dobranoc”,
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Anielskie przysmaki

czyli Aniotowo, Miejsce Inicjatyw Po-
zytywnych — Kacze Bagno, Cesarskie
Kadyny, Wioska Dzieci — Pogrodzie,
Wioska Kaperska — Suchacz oraz pro-
jekt o$rodkéw przedszkolnych z terenu
Gminy Lubawa. Dziennikarze mieli
okazje sprébowac lokalnych smakoty-
kéw przywiezionych przez przedstawi-
cieli wsi, gra¢ na bebnach afrykanskich
i sprébowac swoich sit w chodzeniu na
szczudtach pod okiem Michata Lapin-
skiego z Kaczego Bagna a takze odwie-

dzili Garncarska Wioske w Kamionce
pod Nidzica (maj) i Zaktad Aktywnosci
Zawodowej w Gizycku (czerwiec).

Najistotniejsza, z punktu widzenia
mediéw, cze$cia szkolenia byta kwestia
»Media a Europejski Fundusz Spotecz-
ny”, czyli obecno$¢ mediéw w EFS i EFS
w mediach.

Funkcja mediéw jest nie tylko do-
starczanie informacji o wydarzeniach

i sytuacji w kraju i na §wiecie, ale takze

wyjasnianie, interpretowanie oraz ko-
mentowanie znaczenia isensu wyda-
rzen, koordynowanie jednostkowych
i zbiorowych dzialan spolecznych. Pa-
trzac z tej perspektywy atutami EFS sa:
podejmowanie rzeczywistych dziatan
na rzecz mieszkancéw, rozwijanie ini-
cjatyw obywatelskich, rozwijanie po-
trzeb mieszkancdéw, rozwijanie kapitalu
spolecznego (mobilizacja mieszkancéw,
zwiekszanie potrzeby aktywnosci oby-
watelskiej, zwigkszenie zaufania i checi
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Przygotowania do nauki chodzenia na szczudfach

do dzialania), dysponowanie budzetem
na promocje oraz dotarcie do bezpo-
$rednich beneficjentéw ogétu miesz-
kancéw, mozliwo$¢ pokazania praw-
dziwych historii ludzi uczestniczacych
w projekcie.

Zgodnie z rozporzadzeniem Komi-
sjii (WE) w czasie realizacji projektéw
finansowanych z Europejskiego Fundu-
szu Spolecznego wymagane jest pod-
jecie dziatan informacyjno-promocyj-
nych. Z tego punktu widzenia dla EFS
atutami mediéw s3: mozliwo$¢ dotarcia
do szerokiej grupy docelowej, wypra-
cowane kanaly docierania do réznych
grup spotecznych izawodowych, Ia-
twos¢ komunikowania sie z potencjal-
nymi beneficjentami”.

Analizujac funkcje mediéw i celéw
funduszy europejskich mozna zauwa-
zy¢, ze istnieje wiele obszaréw, w kté-
rych moze odbywaé sie wspélpraca.
Obecno$¢ mediéw w EFS i EFS w me-
diach moze si¢ odbywa¢ na dwa spo-
soby: media tworza projekty (zaréwno
samodzielnie jak i we wspdlpracy z in-
nymi podmiotami), informuja o dzia-
taniach podejmowanych w ramach
projektéw finansowanych z funduszy
unijnych (metody aktywne) lub korzy-
staja z informacji o dzialaniach podej-

ciekawe inicjatywy

mowanych wramach EFS udostepnia-
jac powierzchnie reklamowa (metody
bierne).

Aktywne podejicie mediéw do EFS

polega na:
+ samodzielnym tworzeniu projektéw

oraz ich realizowaniu,

tworzeniu projektéw i zapraszaniu
do realizacji innych partneréw,
wlaczaniu sie wrealizacje projek-
téw przygotowanych przez innego
partnera,

obserwacji dziatan projektu iopi-
sywanie jego elementéw z wlasnej
inicjatywy.

Istniejg takze metody bierne.
realizatorzy projektu wykupuja od
mediéw powierzchnie (czas) rekla-
mowg, publikujac ogloszenia,
realizatorzy projektu zglaszaja sie do
mediéw z prosba o objecie danego
dzialania patronatem medialnym,
agencje PR obstugujace projekty kon-
taktuja sie z mediami w celu przeka-
zania im przygotowanej przez siebie
informacji (przy okazji dziennikarze
otrzymuja gadzety reklamowe),
realizatorzy projektu przekazuja
mediom informacje o swoich dziata-
niach (za pomoca telefonu, faksu czy
maila).

CO MEDIA
MOGA ROBIC
W RAMACH EFS?

+ informowac o konkretnych dziata-
niach w ramach projektu,

+ promowac poszczegdlne etapy reali-
zacji projektu,

+ promowac efekty projektu lub grupy
projektdw,

« tworzy¢ wlasne cykle tematyczne
odnoszace si¢ do réznych prioryte-
tow realizowanych w ramach EFS,

+ angazowa¢ sie wdebate publiczna
realizowana w projektach,

+ wspiera¢ badania,

+ pomaga¢ beneficjentom we wla-
czaniu sig¢ do spoleczenstwa

informacyjnego.

GDZIE SZUKAC
POMYSEOW
I PIENIEDZY?

+ Ministerstwo Rozwoju Regionalnego
www.mrr.gov.pl;

+ Departament Europejskiego Fundu-
szu Spolecznego — konkursy wra-
mach priorytetu ,Nauka i edukacja”
efs@warmia.mazury.pl,
tel. 089 521 97 21,
infolinia 0801 337 801;

+ Wojewddzki Urzad Pracy w Olszty-
nie — konkursy w ramach priorytetu
»Rynek pracy” — www.up.gov.pl/efs,
tel. 089 52 27 955;

+ Regionalny Osrodek Polityki Spotecz-
nej — konkursy w ramach priorytetu
»Integracja spoteczna” —
rops@warmia.mazury.pl,
tel. 089 521 95 30. |

Na podstawie materiatow zrodtowych:

materiaty szkoleniowe ,,Media a EFS” Lukasz
Glowacki (koordynator programowy w projek-
cie ,,Empatia — Lokalna Solidarno$¢ na Rzecz
Roéwnych Szans”, realizowanym w ramach IW
Equal — Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju Ka-
pitalu Spotecznego ,,Rezonans”, dyrektor Radia
Vox FM L6dz).
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POCZATKI

Wszystko zaczelo sie jakies pol-
tora roku temu. Wraz z przyjaciéimi,
cztonkami Mazurskiego Stowarzysze-
nia Aktywnosci Lokalnej w Orzyszu
,zastanawialiémy sie jakimi sposoba-
mi, metodami ijakimi narzedziami
realizowa¢ misje, ktéra przyjelismy dla
naszego stowarzyszenia. Misja t3 jest:
podnoszenie aktywnosci spolecznej
poprzez budowanie zasobéw iniwe-
lowanie barier, co pomoze lepiej zy¢
mieszkaricom Mazur Orzyskich.

Jednym z pomystéw bylo wydawa-
nie gazety lokalnej. Zamysl ten wy-
dawal sie ciekawy ztego powodu, ze
gazeta wyzwalalaby aktywno$¢ miesz-
karicow w wielu wymiarach i jednocze-
$nie oddziatywaloby w rézny sposéb na
wielu mieszkancéw. Wpierw wyniknie
aktywno$¢ przy rejestracji tytutu pra-
sowego i przy organizowaniu redakcji.
Potem niezbedna bedzie aktywno$¢
przy pisaniu materialéw do gazety.
Sklad gazety, jej druki idystrybucja
to kolejne ,okazje” do wyzwalania ak-
tywnosci. W koncu, owoc tych dziatan,
awiec kazdy pojedynczy egzemplarz
gazety, wywola aktywno$¢ czytelnika.
Przewidywali$my, ze bedzie to aktyw-
nos¢ bardzo rézna: od obojetnego prze-
czytania gazety, poprzez zastanowienie
sie i wymiane uwag z innymi mieszkan-
cami, po podjecie dziatan wynikajacych
z wiedzy nabytej w trakcie jej czytania.

Pomyst wydawal sie tyle ciekawy, co
niemozliwy do zrealizowania przez orga-
nizacje, ktérej $rodki finansowe pocho-
dzily jedynie ze sktadek cztonkowskich.
Aby obnizy¢ koszty wydawania nalezato
drukowa¢ gazete we wlasnym zakresie.
Do tego trzeba mie¢ sprzet i materialy
eksploatacyjne. Potrzebny jest papier do
druku. Gazete powinna prowadzi¢ osoba
majgca wiedze i doswiadczenie w tym za-
kresie, a nie znajdzie si¢ chyba taka, ktéra
chciataby pracowa¢ za darmo. Potrzebny
jest ktos do sktadu komputerowego i do
korekty przed drukiem.

Dzisiaj okazuje sig, Ze mozna zrobi¢
wiele, ize nieco ztych mozliwosci zre-
alizowaliémy. Nasza gazeta lokalna pt
~Wiesci Orzyskie” drukowana jest we
wlasnym zakresie, na sprzecie przeka-
zanym nam przez sponsora. Wydajemy
kazdego miesigca 1000 egzemplarzy kaz-
dego numeru, w formacie A4 o objetosci
12 stron. Dzigki zrealizowanemu projek-
towi pn ,Kurs na aktywnos$¢! I tak trzy-
mac!”, dofinansowanemu przez Fundacje
Fundusz Wspétpracy przy udziale $rod-
kéw Europejskiego Funduszu Spoteczne-
go wramach Inicjatywy Wspdlnotowej
EQUAL, redakcja zostala wyposazona
w niezbedny sprzet, a1l5 mieszkafdcow
gminy Orzysz uczestniczylo w warszta-
tach dziennikarskich.

O NAS SAMYCH

Dotychczas ukazalo sie 11 wydan
gazety stuzacej pobudzaniu mieszkan-

Krzysztof Marusinski

céw gminy Orzysz do aktywnos$ci oby-
watelskiej. Jaka jest ta gazeta?

Materialy do gazety pisza nasi
mieszkaricy wroznym wieku. Regu-
larnie pisuja do gazety zaréwno mlo-
dzi - uczniowie gimnazjum iliceum
— jak i starsi, w wieku ponad 60 lat. Sa
wsrdd nich osoby bezrobotne, uczace
sie, pracownicy orzyskich zakladéw
pracy i instytucji, rolnicy, mlode matki
i emeryci. Niektérzy przekazuja do re-
dakgji, po kilka materialéw do jednego
numeru, a niektérzy jeden material co
kilka numeréw. Niektére z tych oséb
przygotowuja teksty, inne rysuja dla
potrzeb gazety, ajeszcze inne przeka-
zuja fotografie lub udostepniaja swoje
zbiory archiwalne.

Tematyka poruszanych spraw jest
réznorodna. Duzo miejsca po$wieca-
my prezentowaniu réznych form ak-
tywnoéci. Takich, mniej spotecznych
i mato obywatelskich jak wedkowanie,
ale takze takich mniej spotykanych jak
patrole modlitewne, omadlajace rozne
miejsca w mie$cie. Zwracamy uwage na
aktywno$¢ wolontarystyczng na rzecz
potrzebujacych ina potrzebe udziatu
w wyborach. Prowadzona jest stala ru-
bryka prezentujaca zmiany zachodzace
w naszym miescie na przestrzeni lat.
Stare fotografie publikowane sa obok
wspblczesnych, przedstawiajac te same
miejsca. W kazdym numerze czytelnik
znajdzie stare mazurskie przepisy ku-
linarne przystosowane do mozliwosci
wspdlczesnej kuchni. Kazdy napisaé
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Wybieramy najaktywniejszego
mieszkanca naszej gminy i miasta. Za-
praszamy mieszkanic6w do wuczestnic-
twa w  konkursie, Lktéry wyloni
najaktywniejszego orzyszanina roku
2007.

Konkurs odbywa sig na zasadzie plebiseytu.
Kazdy z mieszkancdw moze zglosié lub poprzeé
kandydature do tego tytutu. Spoéréd kandydatéw,
ktorzy zostana wskazani przez najwieksza ilodé
osoh, zwyciezce wyblerze Kapitula Plebizeytu.
Kandydatéw mozna zglaszaé jui od dzis w sposob
wakazany w Regulaminie wydrukowanym na na-
stepnej stronie.

Organizujac ten Plebiscyt cheemy spopulary-
zowal dobre postawy tych mieszkarficdw naszej
gminy, ktorzy wérdd wielu awmch dzmlaﬂ dnm po-

0d Redakcp

Znow sphinilidémy sie z wydamem gazety. Troche to spra-

¢ wa finansdw, ale tez 1 opdénien w nadsyvlaniu materialow do pu-

blikacji. Ostatnio preeprowadzone szholenie dziennikarskie

- moZe w tej sprawie pomore. Liczymy, Ze osoby biorace ndziat w

warsztatach nauczyly sie przyvgotowywad materiaty, o co za tym

| idzie beda one "rodzily sig" bez wielkiego wysilku, bedzie ich wig-
: cej na “rynku prasowym” Orzysza,

Wigksza iloéé materialu do gazety nie wyeliminuje proble-

| mu: jaltie artykuly powinny znalesé sig w Wiegciach, Gazeta ma

wszedniego znajduja takize czas na pomoc i bezin-
teresowne shuzenie innym mieszkaficom. Cheemy
upowszechniaé dzialania, ktére potrzebne sg nam
wszystkim, a ktdre trudno zapewni¢ wylacznie na
drodze dzialalnosci komercyjnej. Pragniemy uho-
norowac tych = nas, ktérzy czynia dobro innym.

Laureat uzyska tytul "Aktywny Orzyszanin
2007" oraz stosowna, statuetke.

Wykonuje ja Pracownia Autorska Jerzego
Stankiewicza z Ketrzyna. Arvtysta uzyskal dyplom
z rzedhy z wyrdznieniem w 1988 na UMCS w Lu-
blinie. £ajmuje sie tworzeniem bizuterii weorowa-
nej na wyrobach dawnych Pruséw z przelomu
IV-X w. Sg to wyroby =z mosiadzu, dekoracyjnie pa-
tynowane, czesto inkrustowane bursztvnem 1 ko-
ralem, czasem srebrzone i oksydowane. Wykonuje
tez rzedbe do wnetrz 1 ogroddw, insygnia, rzezbe
sakralna, tablice pamigtkowe, medale 1 statuetki.

Statuetka, majaca by¢ uosobieniem aktywno-
gci skierowanej ku lokalne] spolecznogci, prezed-
stawia¢ bedzie postaé kobiety trzymajace] w
uniesionych dloniach kule, emitujacy w pree-
strzerl energie.

Wykonana bedzie z mosiadzu patynowanego
ng brgz, ustawiona na czarnym granicie. Oczko w
kuli wykonane bedzie z bursztynu.

Bomba poszhi W gur¢1 Pr-:-s1my [} giusy'

0 zadamc ukt}fw:zowaé nas, mu.sz.knncéw, a wige powinny hyc
tutaj preyklady dobrych dziaiari, prezentacje pozyteeznych ini- |
gjatyw oraz wshazywanie aktywnych osdb, i
Taka gazeta bedzie pozyteczna, ale czy ciekawa? Nie
cheielibysmy zanudzaé naszych czytelnikiw, staramy sie wiec, |
aby czasami byvlo cod ciekawego Iub zabawnego. Tych natatnichl
materiatéw jest malo. Tym bardzief, Ze najehetnisj smigjemy st |
2 036b znanych, na preyvklad z naszych wladz i ich praywar. Prﬂ
biedy, gdy nasi gminni dostojnicy maja, poczucie humorn.,, A
czy maja? Pofmiejmy sig z nich, to pewnie =ie o tym prze]-:uﬂ:lu—i

L , ; : _ Redaktor |

Wiesci Orzyskie 1

»Wiesci Orzyskie”to nie tylko zrédlo informacji, ale takze $wietny instrument aktywizowania lokalnej spofecznosci
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moze do gazety w swojej sprawie bedac
pewnym opublikowania jego listu w ru-
bryce ,Panie Redaktorze”.

Kto$ powiedzial, ze Wiesci Orzy-
skie sa polityczne. Tak, sa polityczne,
bo patrzymy naszym gminnym poli-
tykom na rece. Kto§ inny powiedzial
ze jesteSmy brukowcem. Tak, jestesmy
brukowcem bo zajmujemy si¢ bardzo
przyziemnymi, najprostszymi spra-
wami zwigzanymi z miejscowo$ciami,
w ktérych nierzadko, droga wybruko-
wana jest kocimi tbami.

Przede wszystkim jednak, ta ga-
zeta jest nasza. Jest miejscem, gdzie
mieszkancy moga wypowiada¢ swo-
je opinie o miejscu w ktérym zyja,
o naszej wladzy, o swoich potrze-
bach. Wypowiedzie¢ sie na tym fo-
rum moze kazdy. Specjalnie duzo
uwagi po§wiecamy temu, aby do tego
zachecac.

Prawda jest, ze niewiele znajda u nas,
dla siebie interesujacego, osoby spoza na-
szej gminy, osoby z duzych osrodkéw spo-
fecznych, z waznych organizacji i instytu-
¢ji. Dla nich nasze sprawy moga wydac sie
zbytblahe i mato powazne. Jednak prawda
jest, ze gazeta u nas cieszy sie tak duza po-
czytnoscig, Ze nie kazdy chetny ma mozli-
wos¢ zaopatrzy¢ sie w jej egzemplarz.

Jezeli poprzez gazete kilka tysiecy
mieszkanicow gminy zostanie zacheco-
nych do zajecia stanowiska w waznych
dla naszej spotecznosci sprawach, to
niewatpliwie cze$¢ z nich podzieli sie
swoja opinig zinnymi. Cze$¢ z tych,
podejmie  préby  przeprowadzenia
zmian w swoim otoczeniu, a czes¢ z ta-
kich dzialann osiggnie rezultat. I oto
nam wtasnie chodzi.

Biorac pod uwage fakt, ze ,Wiesci
Orzyskie” dobrze spelniaja cele, ktére
im wyznaczyli$my, planujemy rozwija¢

Nowoupieczeni ,dziennikarze” bezposrednio po warsztatach dziennikarskich.
foto Lukasz Glowacki

nasza gazete. Wiemy, ze bez pomocy
instytucji badZ doswiadczonych ludzi
mediéw rozwdj ten bedzie bardzo trud-
ny i moze przebiega¢ w niewlasciwym
kierunku. Poszukujemy wiec pomo-
cy, przede wszystkim merytorycznej
z zakresu tworzenia kolejnych wydan,
ich skladu komputerowego, grafiki,
szkolenia redakeji i korespondentéw.
Chetnie przyjmiemy opieke mentorska
i mozliwos¢ biezacych konsultacji za
posrednictwem poczty elektroniczne;j.
Nawiazemy kontakty z innymi media-
mi obywatelskimi o podobnym charak-
terze, funkcjonujacymi na zblizonych
zasadach.

Osoby chcace w rézny sposéb wla-
czy¢ sie w tworzenie gazety proszone s3
o kontakt:

Krzysztof Marusinski

0668 959 616,

e-mail: marusinski@neostrada.pl
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5 POMYSEOW NA LOKALNA AKTYWNOSC

WSZECHSTRONNIE
AKTYWNIE

W  zapomnienie odchodza czasy,
w ktérych wie$ kojarzyla sie z zastojem
inuda. Teraz to wlasnie tam milo$nicy
przyrody znajduja ukojenie, pasjonaci
sztuki odkrywaja urode rodzimej twor-
czosci, aludzie bawia sie¢ wy$mienicie
na plenerowych festynach zwiejskim
jadfem iklimatem. Aktywna wie$ jest
obecnie symbolem postepujacych zmian,
rozwoju i przekraczania barier. Miejscem
dzialania malych spotecznosci, kietkowa-
nia pomystéw na rozwdj oraz budowania
spoleczenistwa obywatelskiego.Realizo-
wany od poczatku lipca projekt ,5 po-
mystéw na lokalng aktywno$¢” zaklada
przede wszystkim wsparcie w rozwoju
obszaréw wiejskich oraz zwiekszenie ak-
tywnosci spolecznej ich mieszkaficow.

WEACZANIE
W DZIALANIE

Projekt oparty zostal na trzech
kluczowych obszarach: PRAKTYKA,
PROMOCJA, SZKOLENIA, ktérymi
obejmie 10 spotecznosci lokalnych badZ
organizacji czy instytucji dzialajacych
na obszarach wiejskich. W ramach
zaplanowanych dzialaii spotecznosci
uczestniczace w projekcie moga liczyé
na wsparcie i systematyczna wspétprace
animatora badZ doradcy czy uczestnic-
two w jednodniowych wizytach studyj-
nych. Realizatorzy zaplanowali réwniez
cykl jedno i dwudniowych szkoler m.in.
z zakresu:

» Tworzenia, zarzadzania irozliczania
projektow;

+ Tworzenia strategii rozwoju, planéw
odnowy oraz budowania partnerstw;

Projekt ,5 POMYSEOW NALOKALNA AKTYWNOSC” realizowany przez Elblaskie Stowarzy-
szenie Wspierania Inicjatyw Pozarzadowych wspélfinansowany jest ze srodkéw Ministerstwa Pracy

i Polityki Spotecznej w ramach Rzadowego Programu Funduszu Inicjatyw Obywatelskich.

+ Zarzadzania i funkcjonowania orga-
nizacji;
+ Wspélpracy z mediami.

W planach sa réwniez zajecia prak-
tyczne zrekodzielnictwa czy metod
pracy ze spolecznoscia lokalna. Na ko-
niec kazda z miejscowosci bedzie miata
mozliwos¢ realizacji wlasnego pomystu
na ,lokalng inicjatywe” ozywiajaca iin-
tegrujaca spoleczno$¢, np. festynu dla
mieszkancéw czy dodatkowych zajeé
dla dzieci i mlodziezy.

Projekt realizowany bedzie do kon-
ca roku na terenie wojewddztwa war-
minsko-mazurskiego ze szczegdélnym
uwzglednieniem powiatéw: elblaskiego,
braniewskiego, lidzbarskiego, ostrédz-
kiego oraz itawskiego. Szczegélowych
informacji udziela koordynator projektu
Anna Lebek.

Elblaskie Stowarzyszenle

NNNNGE

Wasplerania Inicjatyw E"X\J[’[‘J] e

FUNDUSE INICJRATYW Pozarzadowych d
obywateLsKich

NA RZECZ AKTYWNE] WSPOLPRACY

We wrze$niu 2008 r. ESWIP roz-
pocznie realizacje projektu pod na-
zwa ,Na rzecz aktywnej wspétpracy”,
majacego na celu podniesienie stanu
wiedzy na temat spoteczeristwa obywa-
telskiego i proceséw demokratycznych.
Projekt realizowany bedzie na terenie
wojewodztwa  warminsko-mazurskie-
go. Planowane zakoniczenie dzialan to
koniec listopada 2009 r.

Gléwny cel projektu realizowany
bedzie poprzez:

+ podnoszenie stanu wiedzy o me-
chanizmach budowania spoteczen-
stwa obywatelskiego i proceséw

demokratycznych wsréd przedsta-
wicieli administracji i organizacji
pozarzadowych,

+ zwiekszenie umiejetnosci budowa-
nia sprawnego systemu zarzadzania
informacja ibudowania strategii
rzecznictwa intereséw,

+ poszerzenie obszaréw wspolpracy
wewnatrz sektora pozarzadowego
i pomiedzy organizacjami a admini-
stracja samorzadowa oraz budowa-
nia strategicznych i projektowych

partnerstw lokalnych,

+ wzmocnienie integracji isamoorga-

nizacji srodowiska pozarzadowego.

W trakcie realizacji projektu prze-
widziane s nastepujace dziatania:

+ spotkania  informacyjno-szkolenio-
we dla pelnomocnikéw samorzadéw
ds. organizacji pozarzadowych pota-
czone z promowaniem ich integracji
i wspétpracy miedzysektorowe;j,

+ wsparcie samoorganizowania orga-
nizacji pozarzadowych w formie po-
wiatowych rad na terenie powiatéw
w ktérych takie rady sa nieaktywne,

+ prowadzenie konsultacji oraz promo-
¢ji wspdtpracy miedzysektorowej,

+ wymiana do$wiadczen inajlepszych prak-
tyk na plaszczyZnie miedzynarodowe;.
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Gléwnym beneficjentem projektu
beda pelnomocnicy wladz samorzado-
wych ds. organizacji pozarzadowych rad-
ni oraz przedstawiciele trzeciego sektora
z terenu Warmii i Mazur.

Najwazniejsze rezultaty projektu to:

« zacie$nienie wspdlpracy na forum

pelnomocnikéw  ds.  organizacji
pozarzadowych

+ rozwdj Powiatowych Rad Organizacji
Pozarzagdowych, jako struktury przed-
stawicielskiej do wspoélpracy zsamo-
rzadami (poprzez Pelnomocnikéw),

+ przygotowanie dwo6ch raportéw o fi-

Projekt realizowany bedzie przy wsparciu udzielonym przez Islandie, Liechtenstein i Norwegie ze

$rodkéw Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego oraz Norweskiego Me-

chanizmu Finansowego oraz budzetu Rzeczypospolitej Polskiej w ramach Funduszu dla Organizacji

Pozarzadowych.

nansach inajlepszych praktykach orga-
nizacji pozarzadowych

+ stworzenie modelowych struktur

wsparcia III sektora.

Szczegétowych informacji udzie-

la koordynator projektu Dagmara

Bielawska.
W il LA ORBANIZACI!
i LYSSge PUTARZADONTCH
FUNDUSE WSPORPRMY ©©© T
eea’y  noruay
grants  grants

AKADEMIA HEROLD

Sie¢ Wspierania Organizacji Poza-
rzadowych  Wojewodztwa Warmin-
sko-Mazurskiego ,HEROLD” powstata
wroku 2001 jako porozumienie kilku-
nastu organizacji pozarzadowych, ktdre
postanowily wspdlnie dziala¢ na rzecz
organizacji pozarzadowych w regionie.
Sie¢ realizowala wiele dziatan: tworzyta
kanaty dystrybucji informacji dla organi-
zacji, wspottworzyla strategie wspotpra-
cy samorzadu wojewddzkiego z organi-
zacjami pozarzadowymi, organizowala
wojewodzkie konferencje plenarne orga-
nizacji pozarzadowych, szkolenia, Fora
Inicjatyw Pozarzadowych itp.

W opracowanej przez Sie¢ strategii
rozwoju na lata 2007-2011 wskazano kil-
ka gtéwnych probleméw: duzy poziom
zréznicowania organizacji dzialajacych
w sieci, niskie do$wiadczenie w pozy-
skiwaniu funduszy pomocowych, zarza-
dzaniu projektami, czasem, zasobami
ludzkimi, brak stalego finansowania
dzialann organizacji, rotacja zasobéw
ludzkich w organizacjach sieci, staba
motywacja do wspoélpracy. Podjeto tak-
ze decyzje o konieczno$ci zmiany profilu
sieci z dystrybucji informacji na rozwdj
lokalny, i co za tym idzie — rozszerzenia
Sieci o organizacje rozwoju lokalnego.

»Akademia HEROLD -
i wzmocnienie sieci organizacji poza-

rozwdj

rzadowych na rzecz rozwoju Warmii

i Mazur”

Elblaskie Stowarzyszenie Wspie-
rania  Inicjatyw  Pozarzadowych,
w odpowiedzi na potrzeby i wyzwa-
nia stojace przed Siecia, przygoto-
walo projekt ,Akademia HEROLD
— rozwdj i wzmocnienie sieci orga-
nizacji pozarzadowych na rzecz roz-
woju Warmii i Mazur”, ktéry bedzie
realizowany w okresie wrzesieri 2008
- marzec 2010, w ramach Programu
Operacyjnego Kapital Ludzki. Gléw-
nym celem projektu jest wzmocnie-
nie sieci HEROLD oraz podniesienie
wiedzy i kwalifikacji lideréw sektora
pozarzadowego w regionie.

Projekt sklada sig z trzech zasadni-
czych etapow:

+ w pierwszej kolejnosci Sie¢ zostanie
poszerzona o organizacje rozwoju
lokalnego oraz wypracuje jednoli-
te standardy dziatania organizacji
cztonkowskich,

+ nastepnie, we wspdlpracy z part-
nerami projektu: Stowarzyszeniem
Centrum Aktywnos$ci Lokalnej oraz
Stowarzyszeniem Treneréw Orga-

nizacji Pozarzadowych beda prowa-
dzone cykle edukacyjne, wramach
ktérych liderzy organizacji beda
uczestniczyli w zajeciach  Szkoly
Animatoréw, Szkoty Trenerdw, szko-
leniach specjalistycznych oraz wizy-
tach studyjnych,
« uzupetnieniem tych dzialan bedzie
kampania informacyjna, ktéra ma
na celu promocje dziatan Sieci HE-
ROLD oraz zachecanie organizacji
pozarzadowych do podejmowania
partnerskich dzialan na rzecz roz-
woju lokalnego i regionalnego. Kam-
pania bedzie prowadzona poprzez
organizacje Lokalnych Foréw Inicja-
tyw Pozarzadowych, pismo Pozarza-
dowiec, publikacje oraz film.
Szczegétowych informacji udziela
koordynator projektu Maciej Bielawski.

Informacje na temat wszystkich
projektéw beda ukazywaly sie na
biezaco na stronach internetowych:
www.eswip.elblagpl ~oraz
wim.ngo.pl. Wszystkie osoby za-
interesowane szczegotowymi in-
formacjami proszone s3 o kontakt
z koordynatorami projektéw pod
numerem telefonu (55) 235 33 88
lub (55) 236 27 16.

WWW.,

Projela jest wspdifinanscwany przez Unig Europejska w ramach Europejskiego Fanduszu Spolecmego.

;ﬁ KAPITAL LUDZKI
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,EFEKTYWNIE, FACHOWO, SKUTECZNIE,
CZYLI PODSUMOWANIE WIOSNY

W ESWIP

»Organizowane przez panstwa
Stowarzyszenie szkolenia, w ktérych
uczestniczyliémy oceniamy jako bar-
dzo dobre, potrzebne i ciekawe. Tema-
ty szkolen byly bardzo trafnie dobrane,
aktualnie nas interesujace. Byly one
dobrze przygotowane, w odpowied-
nich miejscach do tego typu szkolen,
wysoki, merytoryczny poziom. Pod-
czas szkolen otrzymali$my przydatne
materialy. Prowadzacy szkolenia po-
siadaja bardzo rzetelny, szeroki zakres

wiedzy. Szkolenia odbywaly si¢ w mi-

tej atmosferze” (pracownicy MGOPS
Mitakowo).

»Szkolenie bylo interesujace pod
wzgledem organizacji, nie czulo sig
znudzenia, zajecia byly wyczerpujace
na kazdy temat izrozumiale. Wykla-
dowcy spetniali oczekiwania kursan-
téw. Atmosfera byla mila, gdyz ilo$¢
uczestnikéw byta odpowiednio dopa-
sowana, kazdy mdgl sie wypowiedzie¢
ipozna¢ problemy innych. Miejsce
szkolen réwniez mialo duze znaczenie,
gdyz wplywalo pozytywnie na czlowie-
ka” (Grazyna Ploska, Swietlica Wiejska
w Bogaczewie).

Tak na temat szkolen organizowa-
nych przez Elblaskie Stowarzyszenie

Pierwsze kroki na
szczudlach

Wspierania Inicjatyw Pozarzadowych
wypowiadajg si¢ ich uczestnicy.

,EFEKTYWNIE, FACHOWO,
SKUTECZNIE NAWARMII
I MAZURACH’

Szkolenia zorganizowane byly w ra-
mach Programu Operacyjnego Kapitat
Ludzki, ktérego gltéwnym celem jest
wzrost poziomu zatrudnienia i spéjno-
$ci spotecznej. W celu zapewnienia wla-
$ciwych warunkéw dla realizacji przez
instytucje integracji i pomocy spolecz-
nej zadan z zakresu aktywnej integracji
niezbedne jest stworzenie mozliwosci
podnoszenia kwalifikacji ich kadr i po-
tencjalu organizacyjnego powigzane-
go Scisle ze specyfika realizowanych
przez nie zadan. Odpowiadajac na te
potrzeby Regionalny Osrodek Polityki
Spotecznej Urzedu Marszalkowskiego
Wojewddztwa ~ Warminsko-Mazur-
skiego przygotowal Projekt systemowy
»Efektywnie, Fachowo, Skutecznie na
Warmii i Mazurach”.

UCZESTNICY,
CZYLI KTO?

W ramach Priorytetu VII, Dziala-
nia 7.1, Poddzialania 7.1.3 Programu
Operacyjnego Kapital Ludzki przewi-
dziane byly szkolenia dla pracownikéw
i wolontariuszy o$rodkéw pomocy spo-
tecznej, powiatowych centréw pomocy
rodzinie oraz innych instytucji pomocy
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iintegracji spolecznej zterenu woje-
wédztwa  warminsko-mazurskiego.
Elblaskie Stowarzyszenie Wspierania
Inicjatyw Pozarzadowych wiosna tego
roku w ramach ww. projektu zorgani-
zowalo cykl szkolen, w ktérych udzial

wzielo ponad 220 oséb.

KIEDY?

28-29.04.115-16.05.
Budowanie partnerstw na rzecz
rozwoju aktywnej integracji w $ro-
dowisku lokalnym.

7-9.05., 12-14.05., 25-27.06.
Formy i metody aktywnej integra-
cji zawodowej ispolecznej mlo-
dziezy zagrozonej wykluczeniem
spotecznym.

20-21.05.
Aktywizacja zawodowa oséb nie-
pelnosprawnych, w tym z zaburze-
niami psychicznymi.

CO SIE DZIALO
W STARYCH
JABLONKACH?

Chodzenie na szczudlach, zabawy
z ogniem, czy gra na bebnach afrykan-
skich to tylko czes¢ zajeé¢, w ktérych
uczestnicy szkolenia mogliwzig¢ udziat.
Postawiliémy na warsztaty, poniewaz
uczestniczac w grach i zabawach lepiej
przyswaja sie wiedze, a potem latwiej
przekazac ja dalej. Chcielismy pokazaé
uczestnikom, w jaki sposéb mozna pra-
cowac z mlodzieza czy osobami niepet-
nosprawnymi, a ktéz to zrobi lepiej niz
osoby na co dzieri z nimi pracujace?

W ramach szkolenia Formy ime-
tody aktywnej integracji zawodowej
i spotecznej

mlodziezy zagrozonej

wykluczeniem spotecznym  zajecia
poprowadzita Danuta Gérny (psycho-
log, psychoterapeuta z Laboratorium
Psychoedukacji w Warszawie), ktéra

przedstawita psychospoteczne uwa-

runkowania zachowan ryzykownych

mlodziezy. Problemy dotyczace kon-
taktu, utrzymywania relacji z trudna
mlodzieza, radzenia sobie ze stresem
oraz przyklady dobrych praktyk pra-
cy zmlodzieza przedstawil Krzysztof
Panfil (pedagog, prezes Stowarzysze-
nia Przystan). W programie szkolenia
znalazt sie réwniez temat S$rodkéw
masowego przekazu tworzonego przez
mlodych jako forma aktywizacji przez
media.

Te czes$¢ zaje¢ poprowadzila Anna
Lebek (ESWIP,
no-kulturowy) na co dzien zajmujaca

animator spotecz-
sie m.in. tg formg pracy z mlodymi
ludZmi. Duzym powodzeniem cie-
szyly sie zajecia poprowadzone przez
Michata Lapiniskiego (animator spo-
teczno — kulturowy, Miejsce Inicjatyw
Pozytywnych Kacze Bagno), ktéry po
teoretycznym wprowadzeniu zache-
cit uczestnikéw szkolenia do wziecia
udzialu w prowadzonych przez niego
formach pracy z mlodzieza: uczestni-
cy mieli okazje chodzi¢ na szczudtach,
taficzy¢ zogniem igra¢ na bebnach
afrykanskich. W programie nie moglo
zabrakna¢ réwniez zaje¢ dotyczacych

mozliwosci zdobywania $rodkéw w ra-
mach programu Mlodziez w dzialaniu.
Te czes¢ szkolenia poprowadzit Tomasz
Wozniak (dyrektor Centrum Kultury
w [fawie oraz trener umiejetnosci spo-
tecznych Fundacji Centrum Edukacji
Obywatelskiej), ktéry opowiedziat tak-
ze oswoich do$wiadczeniach w pracy
z mlodzieza.

Szkolenie na temat ,Budowanie
partnerstw na rzecz rozwoju aktyw-
nej integracji w §rodowisku lokalnym”
obejmowalo teoretyczne podstawy
budowania partnerstw, praktyczne
informacje nt. tworzenia lokalnych

partnerstw na rzecz rozwigzywania

problemdéw spotecznych - Progra-
my Aktywno$ci Lokalnej PAL oraz
mozliwosci finansowania dzialan
partnerskich w kontekécie Progra-

Kapital Ludzki

iinnych programéw grantowych.

mu Operacyjnego

Uczestnicy szkolenia mieli réwniez
okazje uczestniczy¢ w warsztatach,
na ktérych zostaly przedstawione do-
bre praktyki partnerstw: Wolontariat
50+, Programy Aktywnosci Lokal-
nej (PAL) oraz zastosowanie metody
Centrum Aktywno$ci Lokalnej CAL
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w instytucjach pomocy spotecznej
i organizacjach pozarzadowych. Za-
jecia poprowadzili: Arkadiusz Jachi-
mowicz (prezes ESWIP, trener), ktéry
przedstawil teoretyczna cze$¢ na te-
mat budowania partnerstw, Monika
Hausman-Pniewska (ESWIP, trener
Centrum Aktywnosci Lokalnej) oraz
Malgorzata Wasiewicz (MOPS Gdy-
nia). Ostatnim punktem programu
byty mozliwoéci finansowania lokal-
nych partnerstw w kontek$cie Progra-
mu Operacyjnego Kapital Ludzki oraz
innych programéw grantowych.
Celem kolejnego szkolenia pt.
»Aktywizacja zawodowa osdb niepet-

nosprawnych, w tym z zaburzeniami
psychicznymi” bylo przedstawienie
uczestnikom, w formie wykladowej
polaczonej z warsztatami, mechani-
zméw budowania grup zadaniowych
oraz doboru rél w Zespotach Pracow-
niczych, szczegélnie z udzialem oséb
z niepelnosprawnosciami,  a takze
mozliwosci finansowania wlasnych
pomystéw na aktywizacje zawodowa
os6b niepetnosprawnych. Poruszone
zostaly réwniez zagadnienia prawne
i organizacyjne dotyczace zatrud-
nienia 0s6b  niepelnosprawnych.
Zaprezentowano takze dobre prak-

tyki w zakresie aktywizacji iform

Efekt zaje¢ warsztatowych — aktywizacja zawodowa oséb niepetnosprawnych

zatrudniania oséb niepelnospraw-
nych. Szkolenie poprowadzili: Beata
Wrzosek (Elblgska Szkola Medyczna
— Szkota Policealna im. Jadwigi Ro-
manowskiej) oraz Marek Skaskiewicz
(prezes Warminsko — Mazurskiego

Stowarzyszenia Ludzi Niepelno-
sprawnych ,ALFA”).
TO JESZCZE

NIE KONIEC...

Wrzesien i pazdziernik znowu upty-
nie pod znakiem szkolen. Zainteresowa-
nie jest ogromne, szkoda, Ze nie mozemy
zabrac¢ ze soba wszystkich. |




SWIP

iiii: OBYWATELSKA

www.telewizjaobywatelska.org.pl

Pasionaci, spotecznicy, lokalni iderzy, animatorzy — wspdlnie kreujemy obywatelskq reeczywistose.
Podejmujemy sie tematow trudnych i niewygodnych, reagujemy na problemy spoteczne, wituchujemy sie w glosy
cbhywateli. Powolujgc do iycia Telewizie Obywatelskg podijelismy sie realizacii spoteczne| misji mediow.
Korzystajge z sity przekazu, diatajge pro publico bono, tworzymy media zaangaiowane spolecenie,




